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Evolucion facturacion anual de buscadores y enlaces patrocinados
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Ingresos por actividad del anunciante

Belleza e higiene 4,79%
Bebidas 4,47%
Deportes y Tiempo libre 2,97%
Eq. Oficinas y comercio 2,93%
Distribucion y restauracion 2,88%
Hogar 2,02%
Energia 1,79%
Alimentacion 1,34%
Textil y vestimenta 1,18%
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Objetos personales 0,28%
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Ranking de los principales anunciantes en publicidad grafica
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Si desea adquirir el Estudio completo solicitelo escribiendo a
comunicacion@iabspain.net (importe 300€ + IVA)
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