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Resultados del primer semestre de 2008

Evolucién facturacion semestral 2004-2008
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Resultados del primer semestre de 2008

Evolucion facturacion trimestral 2004-2008
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Estacionalidad mensual

Comparativa estacionalidad mensual anos 2004-2008
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Estacionalidad mensual

Evolucion de la inversion primer semestre 2004-2008

Evolucion primer semestre

2004-2008

Millones €
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Facturacion mensual 2004-2008 (en euros)
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Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
TOTAL

S105

Febrero

S105
8.348.543
9.392.464

10.661.289
11.065.005
11.892.812
14.613.662
65.973.774

m S106

mS107 mS108

Marzo Abril Mayo

s107

28.694.660
31.619.581
36.584.018
33.964.315
40.699.275
48.741.953

126.247.155 220.303.801
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Junio

39.661.137
45.865.037
49.149.677
52.970.121
55.656.092
63.942.627

307.244.691
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Nivel de concentracion de los participantes

Nivel de concentracion del sector

Nivel de concentracion del sector 2008
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Ingresos segun actividad del anunciante

Distribucion ingresos por la actividad del anunciante primer semestre
2008

Servicios publicos y privados 4,17%
Portales 3,86%
Eq de oficina y comercio 2,68%
Deportes y tiempo libre 2,44%
Distribucioén y restauracion 2,17%
Hogar 2,11%
35% Energias 1,43%
Alimentacion 1,39%
Construccion 1,35%
30% Textil y vestimenta 1,15%
Salud 0,68%
Objetos personales 0,17%
25% Industrial y material de trabajo 0,12%
Limpieza 0,03%
I 0
20% Varios 7,74%
0
15% 31,49%
10%
17,01%
5% 11,41% 10,92%
0%
Transporte, viajes y Finanzas Automocion Telecomunicaciones  Medios de Bebidas Belleza e higiene Resto
turismo comunicacion,

ensefianza y cultura
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Distribucidon de ingresos por actividad primer semestre 2004-2008

Categoria de anunciante OI04 0204 BI04 0304 Q404 S204 QI05 0205 S105 Q305 Q405 5205 OM06 Q206 SI0F 306 Q408 S206 Q107 Q207 S107 Q307 Q407 S207 Q108 Q208 5108
Tranaporte, viajes y furiamo B BAT% B% BS1% TA4% TET% BETH TOB% 7TA0% 1240% 1210% 1220% 1452% 1644% 1562% 18.23% 1507% 1636% 1520% 1702% 16EYH 2022% 1511% 17.04% 1791% 16.32% 1701%
Finanzas 16.38% 1343% 14568% 1385% 1672% 1561% 18.08% 1475% 16.19% 16.30% 1740% 17.20% 17584% 1753% 1772% 18.45% 1533% 1BE1% 1487% 1356% 1414% 1304% 1152% 1207% 1222% 1073% 1141%
Aytomocidn I 1234% 028% O05% DS O40% D55 O91% 975 TT0% T0% TI0% R4S O01% BG4 BI0% G5 BAD% 920% OO0% 933 OO7H BT BA4% 1154% 1045% 1082%
Telecamunicaciones 1814% 1540% 18.268% 1B03% 2204% 055% 1815% 1755% 17AT% 2440% 2000% 2280% 1007% O950% OB0% S06% BE4% S41% OBE% GO6% BFT% 904% 1245% 1113% 056 944% 052%
Mesios de comuicacién, ensefianza v culura BEG% BOE% BEIG 1440% 1269% 1335% 748% TSE% TEI% G90% O00% BOD% 1450% 1171% 1206% 9A0% 945% 933% 1300% OF1% 1116% 1029% 1131% 103% 955% 872 008%
Behidas O76% 272% 185 401% 248% 31% 286 3TH% MO 301% 270% 280% 1B6% 1ATH 17E% 235% 200% 220% 173 341% 26T 201% 335 2% 474% GAS 582
Beleza e higene 153 20%% 1B0% TAS% 104% 1A2% 155% 239% 208% 130% 130% 132% 179% 194% 18T 219% 249% 23T% 230% 3A6% 3DE% 291% 379% 344% 3S0% S70% 475%
Servicios piblicos ¥ privados 50 400% 427 S51% 444% 4GE% 320% 406% 370% 360% 409% 3ATH SM% 5% SS% G1% BETH TANG 3DE% 329% 320% 419% 441% 430% 445% 399% 447%
Porteles SO B4%% B2% B22% GA5% B06% 1005% 1000% 1101% 400% 330% 360% 373% 350% 3E0% G9% 403 STS% B4TS 480% 5SS 320% 447% 379N 408% 370% 38E%
E de oficina y comercio TR% 2% DTI% 2% 245% 240% 252% 23M% 240% 090% 120% 100% 143% 156% 1S0% 184% 3% O7E% 280% O76% 279% 212% 3% 280% 287% 254% 268%
Deportes v fiempa e 132% 150% 147% 350% 273% 303% 200% 171% 183% 133% 170% 160% 3E% 240% 207% 307% 2% 26% OBE% OATH O7EH 241% 309% 260 220% 259% 244%
Distriucin y restauracion 126% 108 103 172% 100% 188% 155% 161% 163% 080% 150% 120% OFE% 146% 102% 059% 1D6% OATH 30U 256% 2B1% 146% 158% 153 188% 239% 27%
Hogar 109 128% 124% 051% 132% 100% 085% 167% 136% 130% 170% 130% 100% 7% 1B1% 0ST% 1279 10%% 250% 350% 325 26 236% 259 224% 200% 201%
Energias 140% 1A2% 152% TAE% OBR% 1IB% 174% 1290% 148% 260% 170% 210% 1% 118% 145% 0% OF% O0f% 150% 180% 173% 131% 082 107% DAUH 185% 143%
Alimertacién 143 153% 152% 146% 1A7% 128% 109% O096% 103% 130% 106% 125% O84% 139% 103% 104% OB OATH 106% 173% 148% 130% 15 145% D3E% 171% 130%
Construccidn 0% 120% 08 020% O71% 052 030% 042% 037% 020% 085% 050% 085% 084% OB 195% 255% 230% 170% 226% 200% 165% 143% 136% 114% 152 135%
Tetly vestimenta 100% 104% 102% 103% 052% O75% 080% O73% O@% 030% 030% 030% 104% 103% 107% OF0% O3% OFTH 104% 144% 128% 106% 181% 151% 146% 113% 115%
Salld 035% 0F1% 04%% 009% 020% 020% 045% 045% 0% 028% 020% 024% 024% 026% 025% 047% 0F6% 036% 042% 0F2% 059 041% 048% 027% OF%% 072 DFE%
Objetos personales D43% D44% 6% 102% 074% O85% 043 101% O8% 110% 047% 080% 06% O41% 030% 082 130% 101% 042% 036% 025 012% 045% 03B 0% 021% 047%
Incustral, material de trabaio y agropecuario 005% 0002% 002% O004% O0M% O002% O0% 0D05% O0% DD0% O00% O01% 048% 013% 045% 002% OM% 00% 000% O07% OD4% 004% 047% 012% 005% 017% 042%
Linpieza 051% 057% 055% 004% 005% 005% 003% 002% O003% 005% - 002% 0A0% 02/% 020% 005% 000% 003% 003% 010% O007% O11% 002% 005% O01% 004% 003%
\arios 1794% 11 06% 1462% 476% 3O2% 420% 026% 870% BS4% TAO% 0A0% BA0% 0% 980% OSE% 913% 1180% 107% TO1% B BA4% 1102% 004% O8I BAM% T4 774%
TOTAL GENERAL 100% 100% 0% 100% 100% 100% 100% 100% 0% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% M0D%  100% 100% 100%

Extrapolacion realizada en base a la inversion controlada

iab
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Ingresos segun actividad del anunciante

Comparativa anual por sectores 2005 - 2008
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Ranking de los 50 principales anunciantes

Ranking de los principales anunciantes en publicidad grafica
por sectores
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Ingresos por modelos de contratacion

Ingresos por modelo de pricing

Ti Descarga Venta
iempo 0.04% 498y Descarga
Venta 4,67% Tiempo 0,01%
6,58% 6,79%
Leads Leads
7,25% 7.52%
Clicks
Clicks 50,45%
53,87%
CPM
27 59% CPM
30,25%
Primer semestre 2008 Primer semestre 2007
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Campairias internacionales

Evolucion campanas internacionales

Primer semestre 2008

Campafias
Internacionales
3,6%

Otros
96,4%

Primer semestre 2007

Campafias
Internacionales
6,7%

Otros
93,3%

PRICEWATERHOUSE(QOPERS

3,6%
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Ingresos segun el tipo de formato

Evolucion ingresos por tipo de formato primer semestre 2008

W Advergaming
0,06%

_ _ Spot en video Otros Formato Tipo %
m Mobile Marketlng 1,27% ﬁ\ ‘ / 15,80% Enlaces patrocinados 51,99%
0,31% \ ‘ Formatos integrados Banner, botones y sellos 11,52%
Robapéginas, rascacielos 9,46%
Patrocinios o secciones fijas Patrocinios o secciones fijas 3,18%
W Formato de transicion E-mail E-mail 2,99%
1,45% Formatos flotantes Layer y otros formatos desplegables 1,93%
Pop-up, Pop Under 0,05%
Form aiogssf(:tantes Spot en video Spot en video 1,27%
! Formato de transicion Interstitial y Superstitial 1,45%
| Mobile Marketing Mobile Marketing 0,31%
// . Advergaming Advergaming 0,06%
o _ W Formatos integrados - - 15,80%
Patrocinios o secciones 72.97%
fijas
3,18%
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Ingresos segun el tipo de formato

Evolucion por tipo de formatos 2005-2008
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Ingresos segun el tipo de formato

Evolucion facturacion semestral formatos 2006-2008

54,07% 26,48%
%) (2}
2 19,13% 2 15,22%
S ’ S N
= 3
200 +
150 -
100 -
50 -
0 -
S106 S2 06 S107 S2 07 S108 S106 S2 06 S107 S207 S108
Evolucion facturaciéon semestral de buscadores y Evolucion facturacion semestral de formatos graficos

enlaces patrocinados
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Ingresos segun el tipo de formato

Distribucion de ingresos por tipologia de formato primer semestre de
2008

Enlaces patrocinados

Formatos graficos 47%

48.01% Enlaces patrocinados Formatos graficos

51,99% 53%

Primer semestre de 2008 Primer semestre de 2007
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Ingresos segun el tipo de formato

Variacion de los ingresos por tipo de formato
primer semestre 2005-2008

Variacion

Formato S105 S2 05 S106 S206 S107 S207 S108 S107-S108
Enlaces patrocinados 21047.808,1 41177.3237 51477.192.4 93.201297,9 103.680.450,1 134.088579,0 159.735.4316 54,1%
Banners, botones y sellos 9.752.646,8 1B539.2494 19.622.660,8 225915870 254913069 19497205 354037257 38,9%
Robapaginas, rascacielos 119445964 1B.825.6713 12.546.099,8 18.645.294,8 24.308.818,6 29569.457,3 29.051048,3 19,5%
Patrocinios o secciones fijas 10.098.189,2 14.256.592,9 6.606.076,4 6.906.004,7 7.3234706 10.772.967,0 9.762.450,1 33,3%
E-mail 393253838 6.674.2456 7.465.635,1 3.879.906,2 9.670.7513 7.833.1094 9.180.9409 -5,1%
Layer y otros formatos desplegables - - 4.409.908,7 3.667.9860 30711754 2394451 5.940.794,4 93,4%
Intersticial y Supersticial - - 16718608 17664468 426081,1 23231051 4.459.690,2 4,4%
Spot en video . - 5 - 3376.8495 37442517 3.901848,1 15,5%
Mobile Marketing 397.556,6 611686,6 1057.065,2 964.698,1 1188.764,2 1338.586,6 957.009,7 -19,5%
Advergaming - - - - 68.290,9 217031 73976,1 154,8%
Pop-up, Pop-under 34742669 4568.76.4 619.334,1 546.976,6 300.8812 2U.1718 144.888,1 -51,8%
Otros 5.326.7716 1790.983,6 20.8313211 32031506,4 37.553.228,7 50.319.208,6 48532.888,1 29,2%
Total 65.973.774,5 96.444.4695 126.247. 54,5 184.201704,4 220.303.8015 26216552 307.244.6914 39,5%

e
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Ingresos segun el tipo de formato

Variacion de los ingresos por tipo de formato
primer semestre 2005-2008 (en %)

Formato

Enlaces patrocinados

Banners, botones y sellos
Robapaginas, rascacielos
Patrocinios o secciones fijas

E-mail

Layer y otros formatos desplegables
Intersticial y Supersticial

Spot en video

Mobile Marketing

Advergaming
Pop-up, Pop-under

Otros

Total

PRICEWVATERHOUSE(QOPERS

S1 05
31,90%

14,78%
18,11%
15,31%

5,96%

0,60%
5,27%
8,07%
100%

S2 05
42,70%

14,04%

14,34%
14,78%
6,92%

0,63%
4,74%
1,86%
100%

S1 06
40,73%

15,54%
9,94%
5,23%
5,91%
3,49%
1,32%
0,84%
0,49%
16,50%

100%

-27-

S2 06
50,60%

12,26%

10,12%
3,75%
2,11%
1,99%
0,96%
0,52%
0,30%

17,39%
100%

Patrocinado por @ weborama [Eke

S107
47,06%

11,57%
11,03%
3,32%
4,39%
1,39%
1,94%
1,53%
0,54%
0,03%
0,14%
17,05%
100%

S2 07
51,16%

7,44%
11,28%
4,11%
2,99%
0,91%
0,89%
1,43%
0,51%
0,01%
0,08%
19,20%
100%

$108
51,99%

11,52%
9,46%
3,18%
2,99%
1,93%
1,45%
1,27%
0,31%
0,06%
0,05%
15,80%

100%
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Ingresos segun el tipo de formato

Evolucion ingresos por tipo de tecnologia 2007-2008

. Video
\_/ldeo_ Enriquecido
Enrlque0|dow‘ 221%
5,36% L. Video Estandar %
| Estaticos 5280 -
Video Estandar | | 21,38% ’ - Estaticos
537% ’ 28,83%
Dinamicos EDlpamlggs
Enriquecidos nrél“gg;/ oS-
67,89% 0070
Primer semestre 2008 Primer semestre 2007

B Formatos Estaticos: GIF, JPEG. Formatos que permiten un moderado grado de interactividad con el usuario (GIF, JPEG).

Formatos Dinamicos Enriguecidos: Flash. Formatos que permiten un cierto grado de interactividad con el usuario (Macromedia Flash /
Shockwave, JavaScript, HTML/CGI).

Formatos Video Estandar: Rich media y/ video (audiovisuales). Formatos disefiados y servidos desde plataformas que utilizan lenguaje de
programacion y compresion avanzados como: Unicast Superstitial, Enliven, Eyeblaster, Motif, etc. Plataformas que permiten un mayor y mejor uso de
tecnologias flash, streaming de video, como por ejemplo un anuncio de una pelicula en el que se incluya una muestra de la misma, o una campafa
publicitaria online que utilice el mismo spot utilizado en television.

Formatos Video Enriquecido. Formatos en los cuales cualquier programacion realizada sobre el video requiera la interaccion del usuario mas alla
del play (ej: Seat Leon y la serie Friends).

PRICEWA-lERHOUSEC(DPERS - 28 - Patrocinado por @ ‘weborqmq
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Ingresos segun el tipo de formato

Evolucion ingresos por tipo de tecnologia 2007-2008

m S107 = S108
80% -
70% - 63,7%
60% -
50% -
045 |
40% 28,8%
30% - 21,4%
20% -
10% - 5,3% 5,4% 2,2%
O% - _ e
Dinamicos Estaticos Video Estandar Video Enriquecido
Enriquecidos

67,9%

5,4%
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Ingresos por canal tematico

Evolucion de los ingresos por canal tematico 2004-2008
“Home y canales” y "Servicios”

90% -
80,3% 26 80, 81,2%
80% - 070 74.4% 75,4% 73.7% 72.8% 75,7%
70% - 65,4%
60% -
50% -
40% 34,6%
0,
30% 23200 Q255 P26 5" 7T 24,3%
19,7% 18,8%
20% -
10% -
0% ‘ ‘
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Ingresos por canal tematico

Distribucion de ingresos por canal tematico primer semestre 2008:

“Home y canales”
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Ingresos por canal tematico

Evolucion en porcentaje del total facturado
por los canales tematicos de “Home y canales” 2005-2008

Canal del anunciante S104 S2 04 2004 S105 S2 05 2005 S106 S2 06 2006 S107 S2 07 2007 S108
Home 26,2% 33,9% 30,2% 27,5% 29,1% 28,3% 22,8% 26,8% 24,9% 24,9% 19,9% 22,2% 17,4%
Rotaciones Generales 17,3% 12,9% 15,0% 12,7% 11,1% 11,9% 9,6% 9,2% 9,4% 5,1% 8,0% 6,7% 12,7%
Inmobiliaria = = = = = = = 9,6% 5,1% 12,7% 13,0% 12,9% 10,1%
Viajes/ Turismo - - - - - - - 10,3% 5,5% 10,9% 9,0% 9,9% 9,7%
Motor 5,4% 8,2% 6,9% 7,7% 7,5% 7,6% 9,8% 7,9% 8,8% 8,6% 8,1% 8,3% 7,6%
Ocio/ Entretenimiento 17,9% 15,7% 16,7% 20,8% 22,6% 21,8% 17,7% 8,3% 12,7% 6,4% 7,3% 6,9% 7,2%
Deportes 3,7% 3,1% 3,4% 3, 7% 3,3% 3,5% 2,1% 1,3% 1,7% 1,5% 1,9% 1,7% 5,2%
Otros 3,2% 7,0% 5,2% 6,9% 4,5% 5,6% 22,0% 11,4% 16,4% 16,8% 20,2% 18,6% 14,5%
Negocios / Finanzas 9,8% 10,2% 10,0% 9,7% 9,7% 9,7% 5,6% 5,4% 5,5% 4,2% 4,2% 4,2% 5,2%
Nifios/ Jévenes/ Familia/ Mujer 6,0% 4,5% 5,2% 5,5% 6,3% 5,9% 4,9% 3,2% 4,0% 3,2% 3,1% 3,1% 3,9%
Noticias 7,9% 2,9% 5,3% 4,2% 4,5% 4,4% 2,1% 3,8% 3,0% 2,1% 1,7% 1,8% 3,3%
Empleo 1,0% 0,7% 0,8% 0,5% 0,4% 0,4% 3,0% 2,6% 2,8% 3,7% 3,1% 3,4% 2,6%
Méviles 1,7% 1,1% 1,4% 0,8% 1,0% 0,9% 0,4% 0,3% 0,3% 0,1% 0,4% 0,3% 0,6%
TOTAL 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
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Ingresos por canal tematico

Evolucion semestral canales tematicos “Home y canales” 2005-2008
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Ingresos por canal tematico

Distribucion de ingresos por canal tematico primer semestre 2008:
“Servicios”
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Ingresos por canal tematico

Evolucion en porcentaje del total facturado
por los canales tematicos de “Servicios” 2005-2008

Canal del anunciante
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Ingresos por canal tematico

Evolucidn canales tematicos “Servicios” 2005-2008
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