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|2 p Presentacion

® ;Qué esiz2p?

m Es un indicador de referencia de la inversion publicitaria en Espafia por su analisis de
la situacion actual y la proyeccioén a futuro

m Su periodicidad es trimestral y este es el decimotercero informe

® ;Quién dirige, impulsa y desarrolla i2p?
m Media Hotline

Empresa consultora especializada en el sector de los medios de comunicacién

m Arce Media

Empresa que tiene como objeto principal medir la actividad publicitaria en todos ,los medios
convencionales

® Referenciales internacionales de i2p

m La referencia internacional de la actividad e inversion publicitaria de Espafia, es la de
Arce Media que integra su informacion en la base de datos que mantiene Nielsen
Media con otros 90 paises

m Y entre otros, realiza el informe Pulse de Nielsen Global AdView en el que da una
perspectiva internacional de la evolucion de la inversion publicitaria cada trimestre
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I 2 p Metodologia de trabajo

1. Estudiar la informacion de la fuente base, la ocupacion publicitaria sus resultados y su
coherencia

Arce Media mide la actividad publicitaria de mas de 1250 soportes publicitarios entre
los diferentes medios convencionales

= Television, Prensa, Revistas, Dominicales, Radio, Publicidad Exterior, Cine e Internet

De cada soporte publicitario estudiado se mide el 100% de su ocupacion publicitaria




[ 2 p Metodologia de trabajo

2. Aplicar los coeficientes de ponderacion necesarios para ajustar con la maxima precision
posible la inversion publicitaria.

= Se aplican dos tipos de coeficientes de ponderacion

= Coeficientes trimestrales para mantener la coherencia de la estacionalidad del sector,
se aplican por:

- Cada sector de la inversion publicitaria, no todos los sectores de inversion publicitaria
tienen el mismo tratamiento en el mercado

= Por cada medio, cada medio tiene su propia politica comercial

= Coeficientes anuales por cada soporte publicitario para mantener la importancia
correcta de cada grupo de comunicacion y de cada soporte publicitario

= A cada soporte publicitario se le asigna un coeficiente de ponderacién

= En total mas de 2000 ponderaciones
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3. Contrastar el andlisis con diferentes fuentes complementarias de apoyo que permiten
verificar la consistencia de la informacion.

= Comision del mercado de las telecomunicaciones, para datos de television y radio
= Observatorio de AEDE, para datos de prensa y dominicales

= |AB-PWC, para datos de Internet

= SGAE, para datos de radio

= Registro mercantil

Anualmente se analizan las cuentas de resultados de mas de 400 empresas de medios de
comunicacion




l 2 p Metodologia de trabajo

4. Revision y modificacion de las cifras de inversiones publicitarias anteriores

= Intentando asegurar la maxima calidad de la informacién se ha procedido a realizar
algunas validaciones de las inversiones publicitarias de algunos medios con otras
fuentes de contraste

= Como consecuencia del contraste de los datos con otras fuentes publicas se ha procedido
a modificar algunas inversiones histéricas de algunos medios afinando la cifra estimada

= Se ha procedido a un cambio metodoldgico de la inversion publicitaria del medio
Internet

= Las nuevas cifras de inversion publicitaria del medio Internet incluyen toda la publicidad en
grafica y no contemplan la publicidad de enlaces patrocinados
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|2 p Datos macroeconémicos 2010 en Espafia

En las dos ultimas décadas el P.I.B. y el consumo s  olo han descendido en dos periodos

En el afio 2010 el PIB ha retrocedido solamente 0,1 respecto al afio anterior, mientras que el consumo en el
hogar ha aumentado 1,2%

Evolucion crecimiento P.1.B y consumo hogar
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|2 p Datos macroeconémicos 2010 en Espafia

Algunas explicaciones a la ligera caida del P.1.B. y al aumento del consumo del afo ...

2010 2010 2010
2° trim 3% trim | 4°trim*

Consumo electricidad -4.3 3.3 4.7 1.9 3.0
indice produccion industrial -7.3 -15.8 0.3 2.9 -0.2 -1.9
Consumo cemento -23.8 -32.3 -18.9 -12.2 -13.6 -15.4
Viviendas (visado obra nueva) -59.4 -58.1 -24.4 -10.3 -13.2
Ventas comercio minorista -6.0 -5.4 0.7 -0.2 -2.5 -0.6
Turistas extranjeros -2.5 -8.8 0.3 -3.1 4.2 4.2
Ingresos turismo -0.4 -9.0 0.2 0.4 0.7
Trafico aéreo pasajeros -3.0 -7.9 3.5 -0.6 4.2 8.6
Consumo gasoleo automocion -3.8 -5.1 -0.5 -0.5 -2.2
Produccion bienes de consumo -4.7 -8.2 0.4 2.5 0.4
Matriculaciones automoviles -28.1 -17.9 44.5 35.3 -25.0 -25.4
Produccion bienes de equipo -8.8 -22.1 -2.4 -1.7 -6.3 -7.5

* Prevision

Fuente: Servicio estudios La Caixa
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|2 p Inversiéon Publicitaria 2010

Después de dos afios de importantes caidas de lainv  ersion publicitaria el
mercado publicitario vuelve a crecer

El aumento de la inversion publicitaria del afio 2010 es del 1,4%

Evolucion y crecimiento de la inversiéon publicitari a
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|2 p Inversion Publicitaria 2010

A partir del segundo trimestre del afio 2010 se perc  ibe un cambio de tendencia
En los tres dltimos trimestres del afio la inversion publicitaria ha aumentado

Crecimiento de la inversion publicitaria por aios y trimestres
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|2 p Inversion Publicitaria 2010

La importancia de la inversion publicitaria en el P IB mantiene la misma correlacion que

en el aio anterior
En cambio el peso de la inversion publicitaria en el consumo en el hogar retrocede tres décimas

Relacion entre la inversion publicitariay P.1.B. y Consumo Hogar
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Fuente: Datos econdmicos Servicio Estudios La Caixa/Funcas. Elaboracion MHL
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|2 p Inversién publicitaria 2010

Mayor crecimiento del consumo, mayor crecimiento de la inversion publicitaria
Cuando el consumo es decreciente la inversion publicitaria retrocede mas
Determinados acontecimientos pueden hacer variar la relacion entre el consumo y la inversion publicitaria

Evolucion de la inversion publicitaria y consumo
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|2 p Inversion Publicitaria 2010

La inversion publicitaria por medios crece de maner a desigual
Internet, Cine, Television y dominicales han aumentado la inversion publicitaria
El resto de medios han reducido los ingresos por publicidad

Crecimiento vy Participacion por Medios

Crecimiento 10/09

+1,4% Ano 2010
Tv - 3;2
JE
1R
05 Rd| q
2,9BExt >
Dom 2,2
Ci | 27,9
® PR = RVS ®=RD EXT =TV
Int 19,2 INT Cl Dom

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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Television e Internet son los medios que aumentan s u participacion de mercado
Prensa en mayor medida y el resto de medios convencionales disminuyen su participacion

Ao 2010

Crecimiento % Crec. Cuota Diferen
2009 2010 10/09 2009 2010 Cuota
Television 2.326,0 2.400,1 3,2 45,6 46,4 0,8
Prensa 1.160,1 1.113,6 -4,0 22,8 21,5 -1,2
Revistas 4277 419,3 -2,0 8,4 8,1 -0,3
Radio 500,5 498,2 -0,5 9,8 9,6 -0,2
Exterior 294 .4 286,1 -2,8 5,8 55 -0,2
Dominicales 75,6 77,5 2,5 15 15 0,0
Internet 296,9 353,9 19,2 5,8 6,8 1,0
Cine 15,3 19,7 28,8 0,3 0,4 0,1

TOTAL 5.096,5 5.168/4 1,4 100,0 100,0

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
17




|2 p Inversion Publicitaria 2010

10 sectores aumentan la inversion publicitariaene | afio 2010

ANno 2010: Crecimiento Inversion Publicitaria por se ctores

14,7 Bebidas
12,8 Energia
12,2 Moda y Complementos
Hogar
Informat. y Telecomu
Automocién
Belleza e Higiene
Limpieza
Alimentacion
Finanzas y Seguros
Cultura'y Deporte
) Ocio y Tiempo Libre
Media Mercado Medios Comunicacién
+1,4% Distribucién
Salud
-Varios
Servicios Privados
Decoracion
Viajes y Turismo
Arte y Espectaculos
Servicios Publicos

18

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline MH'-




|2 p indice de contenidos

Metodologia de trabajo
Entorno econdmico
Inversion publicitaria afio 2010

Prevision inversion publicitaria en Espafia ano 2011

19




®
|2 p Situacion y tendencia del cuadro macroeconémico

Los resultados de la contabilidad nacional del conjunto del ejercicio 2010, son los de una
economia que continua en proceso de ajuste

El consumo ya se ha estabilizado y ha comenzado a crecer, pero a un ritmo muy
modesto, al igual que la inversidn en bienes de equipo

En suma, continda la correccién de los desequilibrios de nuestra economia.

Hasta que el proceso se complete, el avance del PIB sera lento

La prevision de aumento del PIB para 2011 se mantiene sin cambios en el 0,8%

El crecimiento del consumo de los hogares en 2011 sera menor que en el ejercicio
anterior, un 0,8%, aunque el perfil sera de continuacion de la tendencia a la recuperacion
con tasas inter trimestrales crecientes

El motivo de que la tasa de crecimiento de 2011 sea mas baja que la de 2010, obedece
a que esta ultima fue alta por un efecto comparacién con un ejercicio, el 2009, en el que
esta variable sufrié una fuerte contraccion, ademas de beneficiarse de ayudas a las
compras de automoviles.

Hay que tener en cuenta, por otro lado, que en 2011 se prevé una nueva caida de la

renta disponible de los hogares en términos reales y que la tasa de ahorro ya no tiene
tanto recorrido a la baja como en 2010
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|2 p Prevision inversion publicitaria afio 2011

® El consumo de lo hogares es el componente que masp  esa en la contabilidad
nacional

m En el afio 2009 el consumo del hogar representaba el 58,4% del P.I.B., lo que da una dimensién de
Su importancia como motor de crecimiento

® En los momentos de desaceleracion de la economia es  pafiola la participacion de la
inversion publicitaria en el P.I.B. y el consumo en el hogar desciende

® Con esta tendencia histérica se han realizado model izaciones matematicas de
Regresion Dindmica en dos apartados:

m Mercado Publicitario

Utilizando métodos autorregresivos, se han modelizado desde el afio 1989, las series temporales
relativas a :

PIB

Consumo hogar

Relacién Consumo hogares y PIB

Relacién Mercado publicitario y PIB

Relacién Mercado publicitario y Consumo hogares

m Distribucion de la Inversion Publicitaria por Medios

Modelizando las series temporales relativas a la inversion destinada a cada medio desde el
ano1989

m Con el objetivo de realizar estimaciones de mercado publicitario basadas en las previsiones
econdémicas de los distintos analistas

21
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|2 p Prevision inversion publicitaria afio 2011

El escenario macro econdmico estimado por Con esta tendencia moderada al
FUNCAS para el afo 2011, a fecha de hoy, crecimiento econémico la inversion
indica un ligero aumento del PIB y del publicitaria podria alcanzar la cifra de
consumo 5.294.6 mm €, que significaria un

I Escenario Publicitario

Plngf-}r-smn 5.294.6
& +2.4%
Crecimiento \ Crecimiento .4Y0
+0.8% }
Con. Hogar / - —
- o Inv. PuDb.
0,49%
Hogar

0,84%
58.5%

2,8%

Fuente: Escenario econémico, Panel Funcas Febrero 2010 EDIP, Elaboracion Media Hotline M L
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Todos los medios aumentaran la inversion publicitar

ia

Internet serda el Unico medio que crezca por encima de dos digitos y en consecuencia

aumente participacion

El resto de medios creceran moderadamente y perderan ligeramente participacion de

mercado
Prevision de la inversion publicitaria 2011

% Crec. Cuota Diferen

2010 2011 11/10 2010 2011 Cuota

Television 2.400,1 2.452,1 2,2 46,4 46,3 -0,1
Prensa 1.113,6 1.114,6 0,1 21,5 21,1 -0,5
Revistas 419,3 424.,9 1,3 8,1 8,0 -0,1
Radio 498,2 504,9 1,3 9,6 9,5 -0,1
Exterior 286,1 287,1 0,3 55 54 -0,1
Dominicales 77,5 80,8 4,3 1,5 1,5 0,0
Internet 353,9 409,8 15,8 6,8 7,7 0,9
Cine 19,7 20,4 3,6 0,4 0,4 0,0

TOTAL 5.168,4 5.294,6 2,44 100,0 100,0

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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|2 p Relacion inversion publicitaria y consumo

La importancia de la inversion publicitaria en el P
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