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Metodologl'a | Objetivos, Bases de Analisis y Ficha Técnica

Objetivos Ficha técnica

* Grupo Consultores (GC) realiza este estudio con base en los datos + Tipo de estudio

proporcionados por las empresas del sector, que han sido evaluados segun
un acuerdo de confidencialidad con GC.

IAB Spain (Interactive Advertising Bureau) realiza una estimacion del
sector de buscadores y enlaces patrocinados en funcién de datos
proporcionados por los principales agentes del sector.

Bases de analisis

Para el calculo de los porcentajes de inversion por actividad y por
formato se realiza una extrapolacién de los datos proporcionados por los
participantes con el fin de obtener datos totales de inversion en
Internet.

La inversion en Mobile se obtiene a partir de la suma de dos datos:

* Inversion controlada: proporcionada por los participantes del
estudio que han proporcionade datos de Mobile.

* Inversion estimada: cifra estimada por |AB en la que se incluye
el dato de Search Mobile y de otros participantes de Display
Mobile que no han participado en el estudio.

| g 4
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Tracking con periodicidad semestral a panel de empresas.

Universo
Empresas asociadas y no asociadas al IAB

Muestra
* Primera oleada 2012: 51 empresas
« Segunda oleada 2012:46 empresas

Método de seleccion
A partir de bases de datos propiedad de |AB, se envid una invitacién para
participar.

Tipo de cuestionario
Semi-estructurado (preguntas cerradas y abiertas) con una duracién media
de 10 minutos.

Tipo de entrevista
Cuantitativa. On line auto-administrado mediante invitacion.

Fechas de trabajo de campo
* Primera oleada: del 15 de junio al 15 de septiembre de 2012
* Segunda oleada: del 15 de enero al 8 de marzo de 2013

01/04/2013 15:05
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Perfil de la muestra | Nimero de empresas analizadas
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Perfil de la muestra | Nimero de empresas analizadas

Datos en valores absolutos

57 empresas distintas 56 empresas distintas
53
50
I |
Ene-Jun Jul-Dic Ene-Jun Jul-Dic
2011 2012

@ | COheoroes 7 IG b i
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Perfil de la muestra | Origen de los datos de los participantes

Datos en %
Categoria a la que Pertenecen los Datos
B Medios de comunicacion * Se han analizado 56 empresas
Ene-Jun (48,0) / Jul-Dic (44.6) espafiolas durante el afio 2012.
M Portales
Ene-Jun (32.2) / Jul-Dic (30,7) * 5| empresas en el primer semestre y
Medios sociales 46 en el segundo.
Ene-Jun (10,9) / Jul-Dic (15,5)
Tiendas online * La mayoria de los anunciantes
Ene-Jun (2.5) / Jul-Dic (2.7) analizados declaran su inversion en base
Compaiifas de emailing a medios de comunicacion (46%),
Ene-Jun (0.9) / Jul-Dic (1,8) portales (32%) y medios sociales
Otros sites (13%, aumentando en el segundo
Ene-Jun (5.5) / Jul-Dic (47) semestre de 2012).
Base: 56 empresas participantes
@l E'IIIHEﬂLTIJRES 8 Pregunta.-: ;A qué categoria pertenecen los sites de los datos que ha ofrecido? [o b
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Perfil de la muestra | Origen de los datos de los participantes
Datos en %

Tipo de Datos Declarados Display vs. Mobile

* También, la mayoria de los
anunciantes han declarado
inversiones en publicidad

m Publicidad Display disol
isplay.

49 casos

* Existen casos en los que una
Publicidad Mobile misma empresa declara tanto
datos de inversion en display
como datos en mobile (17 casos
en esta edicion).

24 casos

Base: 56 empresas participantes

O - < -
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3.- Resultados
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Resultados | Total Inversion en Publicidad Digital 2012

Datos en millones de euros

INTERNET MOBILE
858,7M 27,0 M
Display Display
370, M 21,6 M
1 1
Search Search
488,7 M 54 M

TOTAL INVERSION PUBLICIDAD DIGITAL
885,7 M

@ | Eﬁ'ﬁ"muass 1 ch
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3.- Resultados

3.1.- Panorama general
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Panorama General de los Medios | Medios Digitales y Medios Convencionales

Datos en millones de euros

Distribucion de inversion en medios convencionales

2010 2011 2012 2012 vs.2011
Television 2471,9 2237,2 1815,3 -18,9%
Digitales* 798,9 899,2 885,7 -1,5% €—
Diarios 1124,4 967 766,3 -20,8%
Radio 548,5 524.9 4535 -13,6%
Digital
Exterior 420,8 402,8 326,3 -19,0% muestra un
movimiento
Revistas 397,8 381,1 313,7 17.7% plano frente
al descenso
lizad
Dominicales 72,2 67,1 52,0 22,5% generallzado
Cine 24,4 25,8 22,5 -12,8%
Total 5.858,80 5.505,10 4.635,30 -15,8% €—

| g 2
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#* Internet + Mobile

Fuente : Infoadex / iab

iab
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Panorama General de los Medios | Medios Digitales y Medios Convencionales

Datos en %
Distribucion de inversion en medios convencionales
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Television 43,9 43,6 43,4 43,4 42,1 422 40,6 39,2
Digitales* 24 43 6,0 8,6 11,6 13,6 16,3 19, |le——o7
Diarios 24,8 24,5 23,7 21,2 20,9 19,2 17,6 16,5
Radio 9,1 8,7 8,5 9,0 9.6 9.4 9,5 9,8
Exterior 74 72 71 73 11 72 7.3 7,0 Digitalesel2”
medio por
Revistas 10 9.4 9.0 8,7 7.2 6.8 6,9 6,8 inversion
Dominicales 1,8 1,7 1,7 1,5 1,2 1,2 1,2 1,1
Cine 0,6 0,6 0,5 03 03 0,4 0,5 0,5
@l%ﬂ‘ﬂ'ﬁﬂuuass 4 # Internet + Mobile Fuente : Infoadex / iab IGb o
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3.- Resultados

3.2.- Internet
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Resultados | Inversidn en Internet

Datos en millones de euros

INTERNET MOBILE
858,7M 27,0 M
Display Display
370, M (43,1%) 21,6 M (80,0%)
Search Search
488,7M (56,9%) 54M (20,0%)

96,9%

TOTAL INVERSION PUBLICIDAD DIGITAL

885,7 M

@ | EoNeturones 16 |°b
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Resultados | Inversién en Internet

Datos en millones de euros

La inversidn en 2012 ha sido de 860 millones de euros, lo que supone un descenso del 3% en el dltimo afo.

162,4
72,6 94,6 .
m B

2003 2004 2005

| g 5
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3105

2006

4824

2007

623,2

2008

Pregunta.-:

-2,77% (vs. 2011)

!

883,2

858,7

789,5
654’2 I I
2009 2010 2011 2012

Total ingresos publicitarios netos en Internet ( )

iab
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Resultados | Inversién en Internet

Datos en millones de euros

H 2° semestre muestra un ligero crecimiento respecto a S1

2,3 %(vs SPLY) -3,2% (vs. SPLY)

!

4121 432,0 451.2 422| 436,6

3403 3774
Jul-Dic Ene-Jun Jul-Dic Ene-Jun Jul-Dic Ene-Jun Jul-Dic Ene-Jun  Jul-Dic
2008 2009 2010 2011 2012
@IEM“.&TDRES 18 *SPLY: Mismo periodo afio anterior Pregunta.-: Total ingresos publicitarios netos en Internet ( ) icb
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Resultados | Inversidn en Internet

Datos en millones de euros

Search continua su tendencia alcista de los dltimos 5 ahos (+7% en el dltimo aho). Display desciende un 13%.

Search
4172
324.4 iiii “‘
2008 2009 2010

18 de 55

+6,9% (vs. 2011)

T

457,2 i
2011 2012

Display

372.4
298,8 2977 I
2008 2009 2010

-13, I%(vs 2011)
425,9
370 |
2011 2012
iab
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Resultados | Inversién en Internet

Datos en millones de euros

Se produce un trasvase de inversion de Display a Search en los dltimos anos.

+4,98
Search s (v SPLFD Disp|ay 13,6%  -12,8%
(vs. SPLY*) T (vs. SPLY*) (vs. SPLY*)
252,6 2154 2107

240,6 236 |

2210 2165 ig13 901 I860 I836
I84’I i I I I I I562 I I I I

Jul-Dic Ene-Jun Jul-Dic Ene-Jun Jul-Dic Ene-jun Jul-Dic| Jul-Dic Ene-Jun Jul-Dic Ene-Jun Jul-Dic Ene-Jun Jul-Dic

2009 2010 2011 2012 2009 2010 2011 2012

@IEEUHEUMORES 20 *SPLY: Mismo periodo afio anterior |Gb —
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Resultados | Inversién en Internet-Display

@ | EiNeturones 2!
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INTERNET

858,7 M

Display
370, M (43,1%)

Search

4887 M (56,9%)

MOBILE

27,0 M

Datos en millones de euros

Display
21,6 M (80,0%)

|

Search

54M (20,0%)

T

96,9%

3,1%

TOTAL INVERSION PUBLICIDAD DIGITAL

885,7 M
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Resultados | Inversién en Internet-Display

Datos en millones de euros
Base: 56 empresas participantes

Distribucion Mensual de la Inversion

Ql Q2 Q3 Q4
85,6 (23,1%) 100,7 (27,2%) 81,2 (21,9%) 102,6 (27,8%)

38 35,2
347 339 :

31,5 ' .
s 30,6 Media mensual: 30,8
""""""" 2' 7-,-8---- ""29,’ T Tt iyt 29,6'
26,3
21,6

Ene Feb Mar Abr May Jun Juu Ago Sep Oct Nov Dic

GRUPO =2 i icitari
@l R s 2 Pregunta.-: Total ingresos publicitarios netos en Internet ( ) l.c b o
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Resultados | Inversién en Internet-Display

Datos en millones de euros

Estacionalidad de la Inversion

45,0
40,0
——-2012
35,0
——2011
30,0
—4—2010
25,0
—4—-2009
20,0
——2008
15,0
Ene Feb Mar Abr May Jun Ju Ago Sep Oct Nov Dic
@lE%HEELTDRES 3 Pregunta.-: Total ingresos publicitarios netos en Internet ( ) |ch o
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Resultados | Inversién en Internet-Display
Datos en %

Nivel de Concentracion de Empresas Participantes

El top 10 participantes en el estudio representan en torno al 80% del total de la inversién digital en Display.
Dicha concentracion ha crecido en el dltimo afio en torno a 10 puntos porcentuales.

+6,6% +14,9%
(vs. SPLY¥) (vs. SPLY*)

B Resto
g 71,8 722 69,5 77,0 79,0 = Top 10
Jul-Dic Ene-Jun Jul-Dic Ene-Jun Jul-Dic Ene-Jun Jul-Dic | Ene-jun  Jul-Dic
2008 2009 2010 2011 2012
@IE%‘,{E&TD“ES 24 *SPLY: Mismo periodo afio anterior Pregunta.-: Total ingresos publicitarios netos en Internet ( ) icb
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Resultados | Inversién en Internet-Display

Datos en % (Top 10 sectores)
Base: 56 empresas participantes

Inversion por Actividad del Anunciante

Top 3 (34%) 21,6

« Servicios: 3,6
+ Juegos y apuestas: 3,5
14,5 + Bebidas 34
» Equipos de oficina y comercio: 2,2
10,0 9,7 9| 87 » Textil y vestimenta: 2,0
2 % 7,3 * Energia: 1,9

4,5 4,5 43 ¢ Salud: 1,6
: + Objetos personales: |,|
D |:| D D D *+ Hogar:0,9

Construccion: 0,5

& [al ) €« W X T a| o~ e

Sectores
+« Tabaco:0,l

1° 2° 3° 4° 5° 6° 7° 8° 9° 10°
1° Automocion 6° Cultura, Ensefianza y Medios de comunicacion
2° Finanzas 7° Distribucién y Restauracion
3° Telecomunicaciones y Tecnologia 8° Deportes y Tiempo Libre
4° Transporte,Viajes y Turismo 9° Alimentacién
5° Varios* 10° Belleza e Higiene
#Varios incluye tambie i sin clasifi
@l E'UIHEBLTIJRES 25 Pregunta.-: Total ingresos publicitarios NETOS ( ) en Internet por categoria o b
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Resultados | Inversién en Internet-Display

11,4 115 |2| I

2008 2009 2010 2011 2012

Automocion

93 93 g5 86

2008 200920102011 2012

Cultura, Ensefianza y
Medios de comunicacién

GRUPD
@l CONSULTORES 26
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Inversion por Actividad del Anunciante

85 9.4 |00

2008 2009 2010 2011 2012

Finanzas

]

29 27 32 44 I
oenl

2008 2009 2010 2011 2012

Distribucion-
Restauracion

2
I6N
13,1
I 9,7

2008 2009 2010 2011 2012

Telecomunicaciones y
Tecnologia

> 43 45

2008 2009 20102011 2012

Deportes y Tiempo Libre

Pregunta.-: Total ingresos publicitarios NETOS ( ) en Internet por categoria

14,1 |4,3

89 9.l

2008 2009 2010 2011 2012

Transporte,Viajes y
Turismo

%5

2,1
S
= B l

2008 2009 2010 2011 2012

Alimentacion

Datos en % (Top 10 sectores)

16,7

2008 2009 2010 2011 2012

Varios

I
2008 2009 2010 2011 2012

Belleza e Higiene

iab
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Resultados | Inversién en Internet-Display

Sector (Top 10)

Automocion

Finanzas

Distribucidn y restauracién
Belleza e higiene
Alimentacién

Cultura, medios, ...
Telecomunicaciones

Varios

Servicios publicos y privados

Transporte, viajes y turismo

GRUPD
@l CONSULTORES 27
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Inversion por Actividad del Anunciante

Mercad
dios Conven
%

14,5
10,1
9,7
9.1

7,3
59
4,5
4,5
4,3
3.6

Ranking

|2
3
3
4
5a
P
72
ga
92
10*

14,5
10,0
59
43
4.5
73
9.7
8,7
3,6
9,1

Ranking

|2
9a
72
10*
9
P
3
5a

4a

Datos en % (Top 10 Sectores ordenados segtin total mercado medios convencionales)

2012 vs.2011

_
[ [ cionales Mercado

Internet-Display
%

Medios C.
-12,6%
-5,7%
-12,9%
-14,2%
-16,2%
-19,7%
-21,3%
-27,9%
-23,8%
-18,3%

Fuente: Infoadex / IAB

Display

+19,8%
+6,4
+34,1%
+4,9%
+7,1%
-15,1%
-25,9%
-91,5%
-25,0%
+2,24

iab
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Resultados | Inversién en Internet-Display

Datos en Ranking (Top 10)
Base: 56 empresas participantes

TOP 10 Principales Anunciantes Entre paréntesis posicion ranking 201 |
1° 2°
30
40
5° 6° 70
8° 9°
10°
(4°) 3° (2°) (12°) (8°) (5%) (1°) (1€°) (6%) -

e

)
vodafone france telecom

(
re B> & 00BN ¥ ] &
Procter & Gamble Volkswagen-Audi Espaiia, 5.A [REioiul) ' Rﬁocn-!ﬁ mOUIS'Eal' -

Vaesa (Audi + Seat + Skoda +Volkswagen), PSA (Peugect + Citroén), Renault (Renault + Dacia), General Motors (Chevrolet + GM + Opel)

GRUPD P .
@l CONSULTORES ~ 28 Pregunta.-: Principales anunciantes Internet |0 b
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Resultados | Inversién en Internet-Display

Base: 56 empresas participantes

Datos en Ranking (Top 10 anunciantes dentro de cada sector)

Principales Anunciantes

Automocion
(14,5%)

Vaesa
PSA
Renault
General Motors

Nissan

Toyota
Mercedes

Hyundai

BMW

Fiat

Finanzas
(10,0%)

BBVA
ING

Linea Directa
Génesis Seguros
Banco Santander

Nuez Seguros
Mutua Madrilefia

Banco Popular

Banesto

Caixa Bank

Telecomunicaciones y
Tecnologia
(9,7%)
Vodafone
Movistar
France Telecom
Samsung
Microsoft
Jazztel
Google
Simyo
Ono
HP

Transporte,Viajes y Turismo

Viajes El Corte Inglés

9,1%)

Vueling

Iberia
Easyjet
Renfe
Turismo de Peru
Emirates
Riu Hoteles
Turespafia

Rumbo.es

Vaesa (Audi + Seat + Skoda +Volkswagen), PSA (Peugeot + Citrogn), Renault (Renault + Dacia), General Motors (Chevrolet + GM + Opel), Nissan (Nissan + Infinitty), Toyota (Toyota + Lexus), Mercedes (Mercedes + Daimlier)

GRUPD
@ [ CONSULTORES ~ 2°
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Pregunta.-: Principales anunciantes Internet o b
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Resultados | Inversién en Internet-Display

Datos en Ranking (Top 10 anunciantes dentro de cada sector)
Base: 56 empresas participantes

Principales Anunciantes

Varios Culmr:; Ec':)i::l;ril::ciyéredlos Distribucion-Restauracion Deportes y Tiempo Libre
(8,7%) (7.3%) (5,9%) (4,5%)
Groupon Time Warner El Corte Inglés PlayStation
Letsbonus Universal Pictures Telepizza Mattel
Asociacion
Vistaprint Latinoamericana de McDonald's DSP Entertainment
Periddicos
Iminent FOX Ofertix Electronic Arts
Club Int ional del .
Sweet IM apan eljnacwna © Carrefour Nintendo
Libro
Perion Disney Makro Activision
Yell Gistep Hipercor Famosa
Anyoption Holdings Ltd. Hispano Foxfilm Domino's Pizza Konami
Jonsden Properties Ltd. Paramount Pictures Burger King Hasbro
Beijing Elex Grupo Planeta ToysR Us SimbaToys
@[g%ﬂgﬂm“s 0 Pregunta.-: Principales anunciantes Internet la b
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Resultados | Inversién en Internet-Display

Datos en %
Base: 56 empresas participantes

Modelo de Pricing

2011 T20I2

+4,2pp. (vs. 2011)
14,5 1"

®

m Coste Por Mil (CPM)  ® Coste Por Clic (CPC)  m Resultados (CPA, CPL) Tiempo / Fijo  mOtros

@ ’ E%HE?ILTDRES 3 Pregunta.-: De los ingresos totales, por favor divida porcentualmente los modelos de pricing utilizados Ic b
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Resultados | Inversién en Internet-Display

Datos en %

Base: 56 empresas participantes
Tipos de Formatos
6,6
59
75% (vs. 2011)
m Formatos integrados ® Formatos flotantes y desplegables m Video en streaming
Patrocinios ® Emails publicitarios m Otros

@Ig%HEELTDRES 1 Pregunta.-: Total ingresos publicitarios NETOS () en Internet por tipo I.c b o
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Resultados | Inversién en Internet-Display

Datos en %
Base: 56 empresas participantes
Tipos de Formatos
® Pre-Mid-Post Roll ~ m Overlays
® Video en streaming
@ I E%HE?ILTDRES 3 Pregunta.-: Afiada a continuacion el porcentaje de ingresos por tipo de video en streaming ch
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Resultados | Internet-Display

Datos en millones de euros
Base:4 empresas participantes

Marketing de Afiliacion

- 15,1% (vs. 2011)
l * BEn cuanto al marketing de afiliacion,
el total de inversion desciende un
42,3 15% respecto a 2011.

37,2

2011 2012

@waa@am ’ iab
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3.- Resultados

3.3.- Mobile
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Resultados | Inversién en Mobile

Datos en millones de euros

INTERNET MOBILE
858,7M 27,0 M
Display Display
370, M (43,1%) 21,6 M (80,0%)
Search Search
488,7 M (56,9%) 54M (20,0%)
96,9% 3,1%

TOTAL INVERSION PUBLICIDAD DIGITAL

885,7 M

@ | EoNeturones 26 |Qb
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Resultados | Inversién en Mobile

Datos en millones de euros

La inversién en mobile aumenta un 68% en el ultimo afio. Subidas muy similares en el primer y segundo semestre de
2012 respecto a los mismos periodos del afio anterior

] i

Ene-Jun Jul-Dic

| g 5
CONSULTORES
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+67,7% (vs. 2011)

27,0
16,1
9.5
3,5

2009 2010 2011 2012

#SPLY: Mismo periodo afio anterior

+68,5% (vs. SPLY¥)

f

12,3

Ene-jun

+67,0% (vs. SPLY¥)

f

14,7

Jul-Dic

Pregunta.-: Total ingresos publicitarios netos en Mobile ( )

iab

01/04/2013 15:05



Resultados | Inversién en Mobile

Datos en millones de euros

Search duplica la inversiéon con respecto al afio 2011 y Display presenta una fuerte subida en torno al 61%

Search DISPIaY +61,1% (vs. 2011)

21,6

+100% (vs. 2011)

f

54
2,7
2011 2012 2011 2012
@Ig%HEELTDRES 38 Pregunta.-: Total ingresos publicitarios netos en Mobile ( ) i.c b o
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Resultados | Inversién en Mobile-Display

Datos en millones de euros

INTERNET MOBILE
858,7M 27,0 M
Display Display
370, M (43,1%) 21,6 M (80,0%)
Search Search
488,7 M (56,9%) 54M (20,0%)
96,9% 3,1%

TOTAL INVERSION PUBLICIDAD DIGITAL

885,7 M

@ | EoNeturones 29 |Qb
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Resultados | Inversién en Mobile-Display

Datos en millones de euros
Base: 24 empresas participantes

Distribucion Mensual de la Inversion

Ql Q2 Q3
4,6 (21,3%) 5,5 (25,4%) 5,2 (24,1%)

Q4
6,3(29,2%)

2,3
2,1

___________________________ 17 o B g
1,5 1,5 '€ ! I

I
6 o
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

@ I E%HE?ILTDRES 40 Pregunta.-: Total ingresos publicitarios netos en Mobile ( ) ch
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Resultados | Inversién en Mobile-Display

Base: 24 empresas participantes

Inversion por Actividad del Anunciante

Top 3 (58,0%)

26,3
167 150 o
5 43 40
i mnm
R =

() o 8 @
2 3° £ 5 6° 7

1° Varios*

2° Automocion

3° Telecomunicaciones y Tecnologia

4° Equipos de Oficina y Comercio

5° Cultura, Ensefianza y Medios de comunicacion

| g "
CONSULTORES
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Datos en % (Top 10 sectores)

25,3

39 33 33

l n m Otros

Sectores

8° 9° 10°

Finanzas: 3,0

Transporte,Viajes y Turismo: 2,8
Juegos y apuestas: |,9
Alimentacion: | ,4

Servicios Publicos y Privados: |,3
Construccion: 0,9

Objetos Personales: 0,9

Salud: 0,7

Energia: 0,7

Limpieza: 0,3

Hogar: 0,1

6° Bebidas
7° Distribucién y Restauracion
8° Deportes y Tiempo Libre
9° Belleza e Higiene

10°Textil y Vestimenta

b e

#Varios incluye iantes sin

Pregunta.-: Total ingresos publicitarios NETOS ( ) en Mobile por categoria o b
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Resultados | Inversién en Mobile-Display

Datos en Ranking (Top 10)
Base: 24 empresas participantes

Principales Anunciantes

20

30

4° 5 6° 7° g°

90 Ioo
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GRUPD =: Princi C i
@[GMSUHDRES B Pregunta.-: Principales anunciantes Mobile la b e
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Resultados | Inversién en Mobile-Display

Datos en %
Base: 24 empresas participantes
Modelo de Pricing
2012
m Coste x Mil (CPM)
8,7
17.4 Coste x Click (CPC)
Resultados (CPA,CPL...)
39
6.2 Tiempo / Fijo
Otros
@l E'UIHEELTDRES 3 Pregunta.-: De los ingresos totales, por favor divida porcentualmente los modelos de pricing utilizados ic b
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Resultados | Inversién en Mobile-Display

Datos en %
Base: 24 empresas participantes
Web vs. Aplicaciones
Ene-jun
2012 435
498 u'Web Aplicaciones
Jul-Dic
. +12,6pp.
= Web Aplicaciones (vs. Ene-Jun) 56,1
H VWeb Aplicaciones
@ ’ E%HE?ILTDRES 44 Pregunta.-: De los ingresos totales, por favor divida porcentualmente lo que corresponde a publicidad en Web y en Aplicaciones o b
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4.- Anexo |
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Anexo | digitalSignage

Datos en millones de euros

Estimacion Total Inversion digitalSignage

* Por primera vez en la edicién del estudio se
hace una aproximacion a la medicién de la
inversion en digital signage.

* El objetivo del estudio es medir la evolucion
de digitalSignage dentro del entorno de
comunicacidn digital en sucesivas ediciones.

2012

@wa‘a@am . iab
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5.- Analisis Internacional
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Anadlisis Internacional | USA

Datos anuales

Quarterly revenue growth trends Q1 1996 - Q3 2012 (8 billions)

$10

$9

* 8.720 millones de ddlares $8

s7
*  +18% respecto a Q3 2011 <6

$5

*  +6% respecto a Q2 2012

“
$3
$2
$1

$0
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 20m1 2012

http://www.iab.net/about_the_iab/recent_press_releases/press_release_archive/press_release/pr-121912

O = - iab
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Anadlisis Internacional | UK

Datos Primer Semestre 2012

2% Other

Classified e *

H12012
£2.591bn oo AN

59%

Paid for
search

Jloopino
oipey
ewaul)

o ) G
D/

e 10241a

@ | Eﬁ'ﬁﬂuuass i ch o

48 de 55 01/04/2013 15:05



Anadlisis Internacional | Germany

(¢ ]

49 de 55

5.000
4.000
o
2.000
1.000

2.076 {*11 %)

6441

411 (+10 %)

2.284 (+10 %)

OVK statistics 2009 OVK statistics 2010 | OVK statistics2011 OV forecass 2012
B Affiliate networks 108 339 M 411 m
B Search engine marketing 1.624 1.867 2.076 2284 m
B Comventional anline adverticing  2.326 151 3286 1746 -

Sources OVK (extrapolation of figures for corventional anline advertising from 75 1o 100% and total market for online
advertising, forecasts) and Nielsen (data as of July 2012 with dhanged evaluation conventions retrospectively applying to
2011 for the performance segment of conventional online advertising. collection of data for conventional online advertising
at advertising siot level, adjusted by a proportion from search word marketing: as of 2011 some changes to the methodology
of how this propartion is allocated) i/ Data for the German market

http://www.ovk.de/fileadmin/ downloads/ ovk/ ovk-report/en/ ovk-report12-2_endlish.pdf
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Anadlisis Internacional | France

Datos anuales en millones de euros
Fuente: IREP - FRANCE PUB 2012

-4,5% (vs 201 1)
-8,2% (vs 2011)

]

Search: 1141 (+7,0%vs 2011)
3.337 3209
Display: 646 (+4,8% vs 2011)
Mobile: 43 (+29,0% vs 2011) | ~1»7% (vs 2011)
-1,2% (vs 2011)
1.830
+0,4% (vs 2011)
1.171
739 ’
I
TV Press Digital Outdoor Radio Cinema
advertising

Q= - iab
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6.- Conclusiones
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Conclusiones | Estudio de Inversién en Publicidad Digital IAB-GC 2012

* Digital se consolida como el segundo medio en inversiéon con 885,7 M por detras de TV.

* La inversion digital se ha mantenido con respecto a 2011. Esta tendencia indica una consolidacién en la
madurez del sector.

* Mayor peso de los buscadores (56,9%) frente a los formatos graficos (43,1%), lo que representa, dentro de un
afho de crisis, una apuesta por la estrategia de resultados.

* Automocion, Finanzas y Telecomunicaciones, continlian siendo los sectores que mds invierten en digital.

* P&G, El Corte Inglés y Vodafone son las marcas que mas apuestan por digital y destaca la entrada en este top|0
de Groupon.

* El modelo de pricing CPM sigue siendo el mds extendido. Cabe destacar el peso de modelos de CPC,
remuneracion por resultados e incremento del Otros.

* Mobile incrementa un 68% respecto a 2011, lo que supone un 3% en la inversion global digital y concentra la
méxima inversion en display (80%)

| g 5
CONSULTORES
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/.- Previsiones
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Previsiones para 2013 | Estudio de Inversién en Publicidad Digital IAB-GC 2012

* Crecimiento leve del medio entre un | y un 3%
* La prevision de crecimiento de Mobile estara en torno a un 50%

* La inversion en video seguira protagonizando uno de los mayores crecimientos (por encima
del 40%)

* Los modelos de search (ROI) han funcionado este 2012 y seguiran creciendo en 2013. Cabe
destacar la tendencia al alza de la compra “programatica” (DSPs, SSPs, Exchanges, ...)

* Confirmacion del despegue de nuevos sectores de actividad como el Digital Signage.

BRUPD ab
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