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El indice de Inversién Publicitaria, i2p,
es un informe elaborado por Media
Hotline y Arce Media. Media Hotline es
una empresa especializada en la
consultoria de medios de comunicacién.
Arce Media se ha dedicado durante los
ultimos 10 afios a medir la actividad
publicitaria de los medios de
comunicacién convencionales, habiendo
sido la pionera en el control directo de
la radio y en la digitalizaciéon de todas
las inserciones publicitarias.

Este es el noveno informe que se
publica desde la creacion del i2p,
durante sus dos afios de vida se ha
publicado tres informes anuales 2007,
2008 y este del 2009 y seis trimestrales.
A pesar de su corta vida, se recoge
informacion desde el afio 2001, fecha
de la fundacién de Arce Media.
Nuestros clientes han sido los
verdaderos impulsores de este proyecto
con sus continuas demandas sobre la
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necesidad de un buen estudio de la
inversion publicitaria y su tendencia.

Nuestros datos estan integrados con
otros 90 paises en la base de datos
internacional que gestiona y mantiene
Nielsen Media para dar servicio a los
anunciantes multinacionales, lo que nos
permite abrir este informe con las
inversiones y tendencias publicitarias de
los paises de nuestro entorno y del
resto del mundo. Por otra parte y
utilizando el modelo EDIP, que ha
desarrollado Media Hotline y que se
basa en una regresiéon dinamica,
ofrecemos una estimacion de la
inversion publicitaria del afio 2010 que
se ira corrigiendo trimestralmente.

En esta pequefa introduccién no
podemos dejar sin comentar los
estragos que la crisis ha causado al
sector de la publicidad y los medios de
comunicacién. Desde el primer
trimestre de 2008 la crisis comenz6 a

notarse en la inversion publicitaria, y se
reflej6 como primicia, en nuestro
primer informe trimestral, en un
momento en el que todavia no se
reconocia ni por el gobierno ni la
oposicién, en realidad solamente habia
afectado al sector de la construcciény
algo al de la banca. El afno 2009 ha sido
el peor que puede recordarse en la
historia del sector publicitario, con una
caida del 23,9% respecto al afio 2008 y
que sumada a la caida de casi un 14%
de ese afo, revela un descenso de la
inversion publicitaria durante la crisis
superior al 34%.

Por ultimo, agradecerle a la Associacio
Empresarial de Publicitat de Catalunya
(Gremi des de 1926) y en particular a su
presidente, la confianza que ha
depositado en nosotros para llevar a
cabo este estudio y el que
posteriormente se presentara sobre la
inversion en Catalunya.

INVERSION PUBLICITARIA MUNDIAL: ENERO A SEPTIEMBRE 2009

La inversion
publicitaria mundial
de los primeros nueve
meses del ano 2009
retrocede un -3,9%.
En América y Europa
desciende la inversion
publicitaria. En Asia y Africa
aumenta la inversion

publicitaria.
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PORCENTAJE DE VARIACION DE LA INVERSION PUBLICITARIA MUNDIAL
POR ZONAS GEOGRAFICAS

07/06 08/07 09/08*
América 0,3 0,5 -12,1
Asia 8,7 8,8 4,6
Africa 8,6 12,4 5,2
Europa 7,5 -1,7 -7,6
Global 4,4 3,0 -3,9
* Periodo: E-S 09/E-S 08

PARTICIPACION DE LA INVERSION
PUBLICITARIA POR CONTINENTES

\ VARIACION DE LA PARTICIPACION

\ 2009*/2008

* Periodo enero-septiembre 2009

Fuente: Global Adview Pulse. Quarter 3 2009. Nielsen



INVERSION PUBLICITARIA MUNDIAL: ENERO A SEPTIEMBRE 2009

En todos los medios desciende la inversion publicitaria.

La televisién es el medio que mejor aguanta la caida de la inversion y aumenta 0,7 puntos la participacién.
Los medios graficos son los que mas descienden retrocediendo su participacién de mercado.

PORCENTAJE DE VARIACION DE LA INVERSION
PUBLICITARIA MUNDIAL POR MEDIOS

07/06 08/07 09/08*
Television 2,7 5,7 -0,3
Radio -9,9 -0,9 -1,9
Prensa 4,9 0,0 -5,0
Revistas 5.7 -2,0 -18,2
Global 4,4 3,0 -3,9
* Periodo: E-S 09/E-S 09 W TELEVISION M PRENSA RADIO [l REVISTAS

Automocion y Finanzas son los sectores que mas inversion publicitaria pierden.
Cosmética, alimentacién y cuidado personal son los sectores que mas crecen.

PORCENTAJE DE VARIACION DE LA INVERSION PUBLICITARIA EN LOS PRINCIPALES SECTORES 09/08

-20 -15 -10 -5 0

Cuidado Personal

Cosmética

Medios

Alimentacion

Automocién -20,0

Entretenimiento
Bebidas
Telecomunicaciones

Distribucion

Finanzas -16,9

I % de variacion E-S '09/E-S '08 * Periodo: E-S 09/E-S 08

Espana es el pais que mas inversion publicitaria pierde.
Le siguen Irlanda, Italia y Reino Unido. Solo Francia aumenta la inversién publicitaria.

PORCENTAJE DE LA INVERSION PUBLICITARIA DE LOS PRINCIPALES PAISES DE EUROPA 09/08*

-30 -25 -20 -15 -10 -5 0

Alemania _E7U§02PA
Bélgica

Espana

Francia

Holanda

Irlanda

Italia
Noruega
Reino Unido
Suecia

Suiza

M % de variacién E-S '09/E-S '08 * Periodo: E-S 09/E-S 08

Fuente: Global Adview Pulse. Quarter 3 2009. Nielsen




INVERSION PUBLICITARIA EN EL ESTADO ESPANOL DEL ANO 2009

Nunca la inversién publicitaria habia caido tanto.

La caida de la inversidn publicitaria, en el afio 2009, se situa en el -23,9%. El descenso acumulado de los dos ultimos afos
sittia la inversion publicitaria en niveles inferiores al del afo 2002. El volumen de mercado se cifra en 5.058,1 mill. de €

NS

EVOLUCION Y CRECIMIENTO DE LA INVERSION PUBLICITARIA

8 70 +7,5%
+38, ()

5 90 +10,7%
e 6.647,6

5.058,1

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Fuente: i2p, Arce Media Elaboraciéon Media Hotline

La inversion publicitaria de los dos ultimos trimestres del afio 2009 ha suavizado la caida
Desde que empezé la crisis la inversion publicitaria ha estado 6 trimestres consecutivos descendiendo exponencialmente

NS

CRECIMIENTO DE LA INVERSION PUBLICITARIA POR ANOS Y TRIMESTRES

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
+2,9% +10,7% +8,7% +7,5% +7,2% -13,9% -23,9%
5] | !! !! In

1.7 2T 3T 4T 117 27 3T 4T 117 2737 4T 117 2737 4T |47 2737 4T [ 1.7 2T 3.7 4T [ 1.T 2T 3T 47
Ano 2003 Ao 2004 Ano 2005 Afio 2006 Ano 2007 Ario 2008 Ano 2009

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracion Media Hotline

M INDICE DE INVERSION
| PUBLICITARIA
ANO 2009



INVERSION PUBLICITARIA EN EL ESTADO ESPANOL DEL ANO 2009

Radio, Television e Internet ganan participacion de mercado
Prensa y Revistas son los medios que mas participacion pierden

ANO 2008 Y 2009

% Crec. Cuota Cuota Diferencia
2008 2009 09/08 2008 2009 Cuota

Television 3.146,0 2.414,2 -23,3 47,3 47,7 0,4
Prensa 1.575,6 1.158,1 -26,5 23,7 22,9 -0,8
Revistas 616,8 428,3 -30,5 9,3 8,5 -0,8
Radio 596,2 502,0 -15,8 9,0 9,9 1,0
Exterior 410,2 294,3 -28,3 6,2 5,8 -0,4
Dominicales 113,8 75,0 -34,1 1,7 1,5 -0,2
Internet * 166,9 172,2 3,2 2,5 3,4 0,9
Cine 22,2 14,0 -37,1 0,3 0,3 -0,1
TOTAL 6.647,6 5.058,1 -23,9 100,0 100,0 0,0

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracion Media Hotline
* No incluye enlaces patrocinados, email, cobranding y otras acciones

Todos los medios descienden su inversion publicitaria
a excepcion de Internet que crece timidamente

CRECIMIENTO Y PARTICIPACION POR MEDIOS

2009

CRECIMIENTO 09/08
-23,9%

B TELEVISION M PRENSA RADIO EXTERIOR

INTERNET Cl DOMINICALES

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracion Media Hotline




INVERSION PUBLICITARIA EN EL ESTADO ESPANOL DEL ANO 2009

La inversion publicitaria “On Line” en medios convencionales representa el 3,4% del total.

Prensa Digital es el medio que mejor capitaliza la inversion publicitaria “On Line”
llegando a representar el 4,8% de su inversion publicitaria

NS
Medios Convencionales Off Line On Line | Off+On Line| % Off Line | % On Line
Television 2.414,2 6,0 2.420,2 99,7 0,7
Prensa 1.158,1 57,5 1.215,6 95,2 4,8
Revistas 428,3 10,4 438,7 97,6 2,4
Radio 502,0 4,8 506,8 99,0 1,0
P. Exterior 294,3 294,3 100,0

Dominicales 75,0 75,0 100,0

Cine 14,0 14,0 100,0

Portales 93,5 93,5 100,0
Total Medios Convencionales 4.885,9 172,2 5.058,1 96.6 3,4

Fuente: i2p, Arce Media Elaboraciéon Media Hotline

PARTICIPACION INVERSION PUBLICITARIA POR SECTORES Y MEDIOS

Cin Dom Ext Int Pre Rad Rev Tv Mzsc?do
Total 0,3 1,5 5,8 34 229 9,9 8,5 47,7 100,0
Automocion 0,1 0,8 8,1 3,0 295 8.3 12,1 38,1 9,3
Informat. y Telecomu 0,8 0,7 11,4 12,5 14,8 55 4,5 49,7 8,7
Belleza e Higiene 0,1 2,2 2,3 0,4 2,6 1,7 12,4 78,4 8,5
Alimentacién 0,1 0,7 1,2 1,0 4,9 4,2 5,0 82,9 7,6
Finanzas y Seguros 0,3 0,7 4,2 4,5 23,7 14,3 3.1 49,2 7,5
Distribucion 0,1 2,4 4,7 1,6 18,9 17,9 7,6 46,9 7,4
Servicios Publicos 0,5 1,0 8,5 1,5 344 15,7 4,2 34,3 6,1
Ocio y Tiempo Libre 0,4 0,6 6,6 4,3 9,5 8,9 9,1 60,6 51
Arte y Espectaculos 0,1 1,7 13,5 1,5 32,9 9,6 4,9 35,9 4,5
Viajes y Turismo 0,6 2,0 6,6 35 454 20,7 57 15,5 4,4
Bebidas 0,9 1,7 14,3 0,7 7,2 4,5 6,8 63,9 4,2
Moda y Complementos 0,3 7.7 8,8 1,1 15,4 3,1 41,1 22,5 3,0
Servicios Privados 0,2 1,6 4,8 9,6 40,3 16,6 6,9 20,0 2,9
Salud 0,0 0,9 0,6 1,4 4,1 20,3 6,3 66,3 2,8
Cultura y Deporte 0,2 1,8 2,7 4,8 34,4 23,6 12,0 20,6 2,6
Medios Comunicacién 0,0 1,3 3,2 10,4 23,9 12,1 8,0 41,0 2,6
Limpieza 0,0 0,3 0,1 0,1 0,5 0,8 1,6 96,7 2,2
Decoracion 0,4 3,5 3,0 06 42,7 7,0 33,0 9,8 1,8
Energia 0,0 0,3 0,6 20 32,6 15,9 4,2 44,4 1,7
Hogar 0,1 3,7 6,7 3,4 11,4 1,2 22,4 51,1 1,7
Varios 0,0 0,1 2,1 1,3 35 259 0,8 66,4 1.4

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracion Media Hotline
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INVERSION PUBLICITARIA EN EL ESTADO ESPANOL DEL ANO 2009

Todos los sectores descienden su inversion publicitaria

9 sectores descienden mas que la Media del mercado

N\

PORCENTAJE DE VARIACION DE LA INVERSION PUBLICITARIA POR SECTORES

+0,2%
-0,8%
-15,8%
-16,3%
-16,8%
-16,8%
-17,6%
-17,7%
-20,4%
-23,1%
-23,3%
-23,5%
-23,9%
-25,5%
-26,7%
-29,2%
-29,4%

Salud

Limpieza

Viajes y Turismo
Varios

Belleza e Higiene
Alimentacion
Informéat. y Telecomu.
Finanzas y Seguros
Ocio y Tiempo Libre
Culturay Deporte
Distribucion
Servicios Publicos
Pequena Publicidad
Energia

Arte y Espectaculos
Bebidas

Hogar

Medios Comunicacién
Moda y Complementos
Automocién
Servicios Privados
Decoracion

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracion Media Hotline

Inversion publicitaria gestionada por agencias de medios

92,2%

N\

- 351%

A\ A\
Inversion Total
publicitaria inversion
regional publicitaria

24,5%

Il PUBLICIDAD GESTIONADA POR AGENCIAS
PUBLICIDAD NO GESTIONADA POR AGENCIAS

/\

Inversion
publicitaria de
ambito nacional

75,5%

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracion Media Hotline




PREVISION INVERSION PUBLICITARIA ANO 2010

El escenario macro econémico estimado por FUNCAS para el aino 2010, a fecha de hoy,
indica una ligera caida del PIB y del consumo

La inversion publicitaria podria alcanzar la cifra de 4.891,8 mill €,
que significa aun una caida del -3,3%

ESCENARIO ECONOMICO

CRECIMIENTO
PIB

CRECIMIENTO
CONSUMO HOGAR

CONSUMO
HOGAR

CONSUMO
HOGAR/PIB

-0,5%

1.052.400 mill €

-0,5%

573.245 mill €

54,5%

1,6%

Fuente: Escenario econémico, Panel Funcas Febrero 2010 i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline

ESCENARIO PUBLICITARIO

INVERSION

PUBLICITARIA

4.891,8 mill €

%
CRECIMIENTO

-3,3%

% INVERSION
PUBLICITARIA
/PIB

0,46%

0,85%

Revistas, Dominicales, la Publicidad Exterior y Cine sufririan pequeias pérdidas de participacion

La Televisién y la Prensa mantendrian su participacion, Internet y Radio aumentarian ligeramente su cuota

ANO 2009 Y 2010

% Crec. Cuota Cuota Diferen

2009 2010 10/09 2009 2010 Cuota

Television 2.414,2 2.310,9 -4,3 47,7 47,2 -0,5
Prensa 1.158,3 1.115,4 -3,7 22,9 22,8 -0,1
Revistas 429,9 403,6 -6,1 8,5 8,3 -0,2
Radio 500,8 491,7 -1,8 9,9 10,1 0,2
Exterior 293,4 293,5 0,0 5,8 6,0 0,2
Dominicales 75,9 73,9 -2,6 1,5 1,5 0,0
Internet (1) 172,0 190,8 10,9 3,4 3,9 0,5
Cine 14,0 12,0 -14,3 0,3 0,2 0,0
TOTAL 5.058,4 4.891,8 -3,3 100,0 100,0 0,0

iNDICE DE INVERSION
PUBLICITARIA
ANO 2009

i2p

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracion Media Hotline






