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Metodologia

« PwC realiza este estudio con base en los datos proporcionados por las
empresas del sector que han sido evaluados segun un estricto acuerdo de
confidencialidad por PwC.

« El Interactive Advertising Bureau Spain realiza una estimacion del sector
de buscadores y enlaces patrocinados en funcion de datos proporcionados
por los principales agentes del sector.

« Para el calculo de los porcentajes de inversion por actividad y por formato
se realiza una extrapolacion de los datos proporcionados por los
participantes con el fin de obtener los datos totales de inversion en Internet.

« Lainversion en Mobile se obtiene a partir de la suma de dos datos:

— Inversion controlada: proporcionada por los participantes del estudio que
han proporcionado datos de Mobile.

Y

J — Inversion estimada: cifra estimada por IAB en la que se incluye el dato de
Search Mobile y de otros participantes de Display Mobile que no han
participado en el estudio.
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Inversion en publicidad bajo estudio

La inversion publicitaria en medios digitales se expone de acuerdo a
la siguiente estructura:

| | | |
Display \ Search \ Display Search

m b Patrocinado por: | &
3

researc:h pll’(: @weborama




iab

résearch

1¢r semestre-2011 50 participantes

Adconion

Addor

Affilinet
Antevenio
Anuntis

Atres Advertising
Audioemotion

Boungiorno - Lumata Group

Canal Mail

CCRTV Interactiva
Chello Multicanal
Come and Stay
Condenet

CPM

Culsién
Cyberclick
Diximedia

El Economista
Emailing Network
Ethings

Experian Cheetahmail
Fox

Goviral

Hachette
Hi-media
Hispavista
Impresiones Web

;-
pwec

Kit Digital

La Razén
Microsoft
Orange Adv. Network
Prisa BS
Publicidad.net
Publipress Media
Publiseis
Sensacine
Softonic

Sulake
Telemadrid
Terra
TradeDoubler
Tribal Fusién
Tuenti

Unidad Editorial
Vocento
Weblogs
Weborama
Yahoo

Zanox

Zoom In

Patrocinado por:

@weborama

2° semestre-2011

20 minutos
Adconion

Addor

AdTriple
Affilinet
Antevenio
Anuntis

Atres Advertising
Audioemotion

Boungiorno - Lumata Group

Canal Mail

CCRTV Interactiva
Chello Multicanal
Condenet

CPM

Culsién

Cyberclick
Diximedia

El Economista
Emailing Network
Experian Cheetahmail
Fox

Goviral

Hachette

Hi-media
Hispavista

lbrands Medios Int.

53 participantes

Impresiones Web
Kit Digital

La Razén
Microsoft

Mobi Targets
Orange Adv. Network
Prisa BS
Publicidad.net
Publipress Media
Publiseis
Softonic

Sulake

Taptap
Telefénica
TradeDoubler
Tribal Fusién
Tuenti

Unidad Editorial
Valueclikc
Vocento
Weblogs
Weborama
Yahoo

Yoc

Zanox

Zoom In

)



Indice

1.- Situacion General de la Industria de los Medios Digitales
1.1.- Inversion total 2011
1.2.- Medios digitales vs Medios convencionales

2.- Internet

2.1.- Andlisis de resultados 2011

2.2.- Publicidad Display vs Search

2.3.- Publicidad Display:
2.3.1.- Estacionalidad de la Inversion
2.3.2.- Nivel de concentracion
2.3.3.- Actividad del anunciante
2.3.4.- Principales anunciantes
2.3.5.- Modelos de pricing
2.3.6.- Tipos de formato
2.3.7.- Marketing de Afiliacion

i 3.- Mobile
4.- Contexto Internacional

5.- Previsiones y Conclusiones
iab
!m J- \ & Patrocinado por:
5

research pwc @weborama

)



| Situacién General de la Industria
| enlos Medios Digitales

5
as) [ _I_
e e
Fa) -
ik "_I|



1.1.- Inversion Total 2011

899,24 millones de €

T " Mobile
883,11 M€ 16,13 M€

> 08,21%
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1.2.- Medios digitales vs medios convencionales

Distribucion de ingresos en medios convencionales
2005-2011 (%)

Television 43,9 43,6 43,4 434 | 42,1 42,2
Diarios 24,8 245 23,7 21,2 209 19,2
Digitales 24 43 6,0 86 11,6 13,6
Radio 919 87 85 90 96 94
Exterior 7,4 7,2 7,1 7,3 7,1 7,2

Revistas 10,0 94 9,0 8,7 7,2 6,8

Dominicales 1,8 1,7 1,7 1,5 1,2 1,2
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1.2.- Medios digitales vs medios convencionales

Comparativa de crecimiento por soportes 2010-2011

| % Inc.

1.124,40
798,9
548,5
Exterior 420,8
Revistas 397,8
Dominicales 72,2

Cine 24,4

5.858,80 5.505,10
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2.1.- Analisis de resultados 2011

inversion Total internet 2011

Internet

883 ] 11 millones de €

' De la publicidad en

98,21% mediops digitales
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2.1.- Analisis de resultados 2011

Progresion de ia inversion en internet 2007 - 2011

2007: 482,42 millones de €
2008: 623,24 millones de €

2009: 654,15 millones de €
2010: 789,54 millones de €

O

2011: 883,11 millones de €

-
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2.1.- Analisis de resultados 2011

Evolucion de ia facturacion semestral de internet S2’08 a S2’11

La inversion en el 2° semestre de 2011 ha sido de 451,16 Millones €, lo que
supone un crecimiento de un 9,48% en relacion con el 2° semestre de 2010.

+
9,48%
+
4.45%
MILLONES DE EUROS

451,16€

412,11€ 431,95€
]

313,87€ 340,28%

1°sem 2°sem 1°sem 2°sem 1“sem
2009 2009 2010 2010 2011
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La inversidn en
crecimiento del

MILLONES DE EUROS

2007

482,42€

2011 ha sido de 883,11 Millones €, lo que supone un
11,85% en relacion con el afio 2010.
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2.2- Publicidad Display vs Search

Desglose de lainversion Internet

883,11 miliones de €

)
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2.2.- Publicidad Display vs Search

Evolucidn de |la facturacidon Semestral S2'09 a S2'11

Search Display

+ ’
» ;
10,1%%

y Crecimiento Total

11,09%,

RHLLONES DE EUROS MILLONES DE EUROS

250€ 240,59€ osns
221,61€ 216,588

21537€ 210,57€

191,18€

onne 2008
1506 1508
1006 100€
50€ 0€
og oe
1°sem 2°sem 2%sem
2010 2011 2011 2010 2910 2am 201
e
Crecimiento Base Comun*
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2.2.- Publicidad Display vs Search

Evolucion de la facturacion anual 2007 - 2011

Search Display

.|.
43 06%
Crecimiento Tota
ﬁ

MILLONES DE EUROS

5006 457,576 MILLONES DE EUROS
450€
400e 356,41€ 2008
08 324.44¢
300€
2506 287776 e
200€ 2508
?
150€ =4 9
YL A

100€ >

o€ E

2007

Crecimiento Base Comun*
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2.3.- Publicidad Display

2.3.1.- Estacionalidad de la Inversién

MILLONES DE EURQS

Ene Febr Mz Abr My Jun Jul Ag Sept Oct Nov Dic

o
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2.3.- Publicidad Display

2.3.2.- Nivel de Concentracion (2011) __ =

Evolucion de la concepfracion del sector S2-03g2-11

20,69% ﬁ1 6%

' 23,72%51

|

Z°sem
2009

1%sem
2009

r i 13
¥ v
I
L
J I

La cuota de mercado
alcanzada por las diez
principales empresas
en 2011 es del 70,86%
del mercado.

Resta
7 Entre 21-30

Entre 11-20

b
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S

L] 2 L
2010 201

ab -

- Patrocinado por:

research p“pc @weborama 19




2.3.- Publicidad Display

2.3.3.- Actividad del anunciante (2011)

Ingresos por actividad del anunciante 2011
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1 Telecomunicaciones 7 Distribucion y restauracion Energias 1.80% l
Textil y Vestimenta 1,71%
2 Automocion 8 Deportes y tiempo libre Eqg. De Oficinay Comercio  1,54%
Objetos Personales 0,99%
3 Finanzas 9 Alimentacién Hogar 0,89%
Salud 0,80%
4 Transporte, viajes y turismo 10 Belleza e higiene Construccion 0,50%
_ ) N ) Industrial, Material de Trabajo y
5 Medios de comunicacion 11 Bebidas Agropecuario 0,30%
. Limpieza 0,10%
6 Servicios plblicos y privados 12 Otros Varios 16,72%
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2.3.- Publicidad Display

2.3.3.- Actividad del anunciante Comparativa anual (2008 - 2011)

18,23%

16,03%

0%
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9,36%
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En S2 2011 Varios

represents el 19,61%
del total, suponiendo
Telecomunicaciones Automocién Finanzas Transporte, viajes Medios de mmumbn Juegos vy apuestas el

y turismo 3,75% en dicho total
18% :
o e
14%
12%
2 = 3
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< T o« D - -
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2%
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2.2.- Publicidad Display

2.3.3.- Actividad del anunciante: comparativa de inversién por sectores
Total mercado vs Internet 2011

% sobre Ranking Ranking % sobre
Sector mercado  mercado Internet Internet
publicitario publicitario  (display) (display)

Automocion 8,6 1 2 12,1
Distribucion y restauracion 8,2 2 7 4,4
Belleza e higiene 8,0 3 10 4,1
Finanzas 7,7 4 3 9,4
Medios com., Enseianza y cultura 6,7 S S 6,6
Alimentacion 6,6 6 9 4,2
" Telecomunicaciones e internet 6,5 7 L 13,1
‘ Servicios publicos y privados 5,0 8 6 4,8
Transportes, viajes y turismo 4,0 9 4 8,9
Bebidas 3,7 10
e iy Ik " Patrocinado por:
research © pype ® veborama 22



2.3.- Publicidad Display

2.3.3.- Actividad del anunciante: comparativa de inversién Top 10

sectores
Total mercado vs Internet 2011

Total mercado

Sector publigita_rio (% Icgf{gggn)
(% variacion)
Automocion -13,0% 20,7%
Distribucién y restauracion -4,7% 57,4%
Belleza e higiene -10,8% -3,5%
Finanzas 12,5% 26,3%
Medios com., Ensefianza y cultura -11,3% -8,7%
Alimentacion -6,3% 46,2%
§ Telecomunicaciones e internet -13,3% -6,5%
‘ Servicios publicos y privados -16,3% 7,1%
Transportes, viajes y turismo -10,9% -3,0%
Bebidas -18,3% -1,6%
reseamh i | Pémi‘:::cs:;ma B Fuente: Infoadex/ IAB Spain |
pwc



2.3- Publicidad Display

2.3.4.- Principales anunciantes. Top 20 2011

@ 1 TELEFONICA

[® 2 VODAFONE

(@ 3 ELCORTE INGLES

A 4 PROCTER & GAMBLE

v 5 RENAULT

A 6 ORANGE

v 7 JAZZTEL

[® 8 PEUGEOT

(@ 9 NISSAN

A 10 UNILEVER i‘ Sube posicién respecto a 2010

v 11 BBVA _ -

v 12 VOLKSWAGEN AUDI ’i Mantiene posicion respecto a 2010

A 13 TURESPARNA 7‘ Baja posicion respecto a 2010

® 14 TOYOTA

A 15 ING DIRECT

v 16 GENERAL MOTORS

A 17 PUIG

v 18 NVIA

A 19 LETSBONUS

v 20 FORD
o
la b A il . 1
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TELEFONICA
VODAFONE
ORANGE
JAZZTEL

NVIA

ONO

GRUPO DIALOGA
SIMYO
BUONGIORNO
NOKIA

Telecomunicaciones

RENAULT
PEUGEOT

NISSAN
VOLKSWAGEN AUDI
TOYOTA

GENERAL MOTORS
FORD

MERCEDES BENZ
BMW

CITROEN

Automocion
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2.3.- Publicidad Display

2.3.4.- Principales anunciantes. Ranking por sectores (2011)

TURESPANA

VUELING

VIAJES EL CORTE INGLES
SPANAIR

EDREAMS

IBERIA

MUCHOVIAJE

EASYJET

LOGITRAVEL
EUROSTARS

Transporte, Viajes y
Turismo

PARAMOUNT PICTURES
WARNER BROS

FOX

UNIVERSAL PICTURES

DTS DISTR.DE TELEVISION DIGIT
DISNEY

SONY PICTURES

INSTITUTO DE EMPRESA
AURUM

FORMACION UNIVERSITARIA

Medios Comunicacion,
Ensefianzay Cultura

Datos obtenidos a partir de las cifras proporcionadas por:
25 36 de 50 participantes en S1 2011

BBVA

ING

LINEA DIRECTA ASEGURADORA
BANCO SANTANDER

LA CAIXA

BANESTO

BANCO POPULAR

VERTI

MUTUA MADRILENA

MAPFRE

Finanzas

PROCTER & GAMBLE

UNILEVER

PUIG

L'OREAL

NIVEA

TOUS

GRUPO LVMH "
ESTEE LAUDER

COLGATE - PALMOLIVE
JOHNSON WAX

Belleza e Higiene

42 de 53 participantes en S2 2011



2.3.- Publicidad Display

2.3.5.- Modelo de pricing. Evolucion Semestral

S1-11 S2-11

Otros
Tiempo / Fijo

Resultados Resultados
(CPA, CPL..) (CPA, CPL..)
Coste Por Mil
(CPM) Coste Por Mil
. (CPM)
Coste por clic (CPC) Coste por clic (CPC)
iab
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2.3.- Publicidad Display

2.3.5.- Modelo de pricing. Evoluciéon Anual

2010

Tiempo / Fijo
Tiempo / Fijo

Resultados

(CPA. CPL Resultados

(CPA, CPL..

! Coste por clic
(CPC)

Coste por clic
(CPC)

Coste Por Mil

(CPM) Coste Por Mil

(CPM)

_‘ \ o Patrocinado por:
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2.3.- Publicidad Display
2.3.6.- Tipos de formatos (2011)

Acuerdos de cobranding

Advergaming

* Incluye “Clasificados”

Spot en video

Formatos flotantes y

desplegables

Formatos
integrados

E-mail (pub.
Gréfica +
Publicitarios)

Patrocinios o
Secciones Fijas

_.r
pwc
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2.3.- Publicidad Display
2.3.6.- Tipos de formatos (2011 vs 2010)

2010 2011

Otros
) Formatos Otros
Integrados
Spot en video -33,10%

Formatos flotantes .
y desplegables Spot en video
E-mail (pub. Gréfica ] Formatos flotante
8,99% d
C 5,899

Formatos
Integrados

+ Publicitarios y desplegables

Patrocinios o E-mail (pub. Grafi

secciones + Publicitarios Patrocinios o
secciones
0,22% )
Acuerdos de cobranding 0,13% Acuerdos de cobranding

0,21% Advergaming 0.27% Advergaming
y (1]

- . . 38 de 44 participantes en S1 2010 |
spain j Fet eI OnpoT: 29 42 de 47 participantes en S2 2010
research @W ram 46 de 50 participantes en S1 2011
pm eborama 44 de 53 participantes en S2 2011



2.3.- Publicidad Display

2.3.6.- Tipos de formatos (2011 vs 2010): Ingresos por formatos
enriquecidos o de video

El 20,99%* de los ingresos por formatos integrados y formatos flotantes
y desplegables corresponden a formatos enriquecidos o de video.

Formatos

Integrados El dato se compone por:

El 16,19% de los ingresos del
primer semestre (dato obtenido de
46 de 50 participantes en S1 2011)
El 25,25% de los ingresos del
segundo semestre (estimacion
realizada por IAB Spaln con la

pai LIbIIJabIUII UC DUID ayci IbIClD UC
medios asociadas).

Formatos flotantesy ({ 8,23%
desplegables

|G b A Patrocinado por: .
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2.3.- Publicidad Display

2.3.7.- Marketing de afiliacion S1'10 a S2'11

Anual

Semestral n
. 13,83%
‘ @ MILLONES DEJEUROS
50€
® .

22,45€

MILLONES DE EUROS

e 17,85€ 30€
158 20€
10€ -
10€
53 -
b*&#ﬂ

as - % ,&q;‘s. 0€ -

1°sem 2°sem i°sem 2°sem

2010 2010 2a11 211
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3.1.- Analisis de resultados 2011

Estimacion de inversion en Mobile

Estimacion elaborada por IAB Spain con datos declarados por 24 compaiiias.

~—

~ Mobile

16,1 millones de €*

De la publicidad en medios digitales
iab
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3.1.- Analisis de resultados 2011

Ingresos en Search vs Grafica

/ \_

16,1 millones de €*

-
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Los soportes y redes interesados en participar
en el presente estudio pueden dirigirse a
comunicacion@iabspain.net
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