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METODOLOGIA

Grupo Consultores realiza este estudio con base en Ilos datos
proporcionados por las empresas del sector, que han sido evaluados segun
un acuerdo de confidencialidad con GC.

IAB Spain (Interactive Advertising Bureau) realiza una estimacién del sector
de buscadores y enlaces patrocinados en funcion de datos proporcionados
por los principales agentes del sector.

Para el calculo de los porcentajes de inversion por actividad y por formato

se realiza una extrapolacion de los datos proporcionados por los
participantes con el fin de obtener datos totales de inversion en Internet.
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INVERSION EN PUBLICIDAD BAJO ESTUDIO

La inversion publicitaria en medios digitales se expone de acuerdo a

la siguiente estructura:
v
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Publicidad en
medios digitales

Internet

Display Search Display Search
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EMPRESAS PARTICIPANTES

A continuacion, se exponen todas las empresas que han proporcionado
datos de Internet:

EMPRESAS PARTICIPANTES

ADCONION CCRTWVI EL SEMAMAL DIGITAL LA RAZON SMART CLIP VOCENTO
ADDOOR LATINMARKETS CHELLO MULTICANAL EXPERIAN ESPANA SL. (CHEETAHMAIL) MEDIA RESPONSE SOFTOMNIC WEBLOGS S.L.
ADTRIPLE COCHES.COM FOCUS EDICIONES MICROSOFT TAPTAP WEBORAMA
AFFILINET CONDENET IBERICA SL GOVIRAL MOVISTAR TELEMADRID YAHOO!
ANTEVENIO CORPORACION PUBLICITARIA HEARST ORANGE TERRA YOC
ANUNTIS-SEGUNDAMANO CYBERCLICK HI-MEDIA PRISA BS TRADE DOUBLER ZANOX
ATRES ADVERTISING DIXIMEDIA HISPAVISTA PUBLICIDAD NET TRIBAL FUSION
AUDIOEMOTION EBUZZING HORIZON MEDIA PUBLIPRESS MEDIA TUENTI
CADENA COPE EL ECONOMISTA IMPRESIONES WEB QUSTODIAN UNIDAD EDITORIAL

¢

51 empresas participantes
(50 en S1 2011)
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TIPOLOGIA DE PARTICIPANTES
S1-2012
S1 2012 s1 2011
Medios de Comunicacion 48,00%  37.72%
Portales 32,20%  37.66%
Medios Sociales (redes sociales, blogs...) 10.90% 9.93%
Tiendas online de productos y servicios  2,50% 2,62%
Compaiias de emailing 0,90% 5,75%
Otros soportes 5.50% 6.33%
et

Tiendas online de 1%
productosysericios Otrossoportes

6%

~

Medios Sociales
11%

Medios de
Comunicacion

48%
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INVERSION TOTAL s1 2012

434,43 millonee €

Internet

422,11 M€
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. DISTRIBUCION DE INGRESOS EN

'MEDIOS CONVENCIONALES vs DIGITAL
S1-11/S1-12

P

S1 2011 | S1 2012 | variacién % |% sobre Total

Televisién
Diarios
Radio
Revistas

Exterior
Dominicales
Cine ,
27728 23725 . 100%

Fuente: Infoadex e IAB Spain
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ANALISIS DE RESULTADOS:

INVERSION INTERNET
S1-2012

1 422,11

millones de €

De la publicidad en

0
97’08 /0 medios digitales
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ANALISIS DE RESULTADOS:
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PROGRESION INVERSION INTERNET
S1 2008 - S1 2012

S1 31501 M €

2008
308,23 M €
313,87 M €

2009

S2 340,28 M €

Sl 377,43 M €
2010

Variacion de la
S2 41211 M €

inversion del -2.3%

S1 43195 M € respecto a S1 2011

A1 B
= 2011
‘ S2 451,16 M €

2012 S1 422,11 M €
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Evolucion de la facturacion semestral S1 08/ S1 12
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Variacion de la

inversion del -2.3%
respecto a S1 2011
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(50.14 %) (49.86 %)

&= I S12011 S12011

422,11 millones de € —
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EVOLUCION INVERSION SEARCH —_— 51vs. TOTAL

300 7 S1vs. 51

250 - 250

200 A 700
150 A 150 1
100 - 100 A
30 4 50

ﬂ D = T T T T T T
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DISPLAY:
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EVOLUCION DE LA |
S12009 - S1 2012

Y T —~ — e —

ACTU

./

EVOLUCION INVERSION DISPLAY

Jso - S1vs. 51

200 +
150

100 4

5109 5110

5111
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EVOLUCION DISPLAY
51wvs. TOTAL

5112 5109

Descenso del

vs.S1 2011

5209 5110 5210 5111 5211 5112
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Evolucion Top10 vs. Resto

50,00% g4 40%
! B2%
__ 79.31% 73 34%

76,28%
g T1B1% T217% o0 70,50%
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PUBLICIDAD DISPLAY - NIVEL DE CONCENTRACION DEL SECTOR - S12012
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La cuota de mercado
alcanzada por las
diez principales
empresas en S1 2012
es del

Nivel de concentracion
S1 2012
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CUOTA DE INVERSION PUBLICITARIA
POR SECTOR 51 2012
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Evolucién Inversion publicitaria S1 vs. S1

20,00%
| 17,75%
1800% 1 17,015% -
16,30% e 16,
16,00% 1 14,91%
. - 14,31%
14,00% 1 13,82% 12,28%
12,228 '612 73%
12 00% 11,41%
10.92% —
= N 10,22% 10,21%
10,00% - 9,79% 5,30% - 8,60% -
! PR — 3,08% -
8,00% 7,40% -y 1 7.90% : -
1 4V 7 33* 6,50%

£.00%

J'W* 4

2,00%

0,00%

51 51 51 s1 51 51 s1 51 51 51 51 51 51 51 1 sl 51 51 51 51 51 51 sl 51 s1
2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 2008 | 20059 | 2010 | 2011 | 2012 2008 | 2005 | 2010 | 2011 | 2012 2008 | 2005 | 2010 | 2011 | 2042 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012
Automocion Finanzas Transportes, Viajes Telecomunicaciones Medios
y Turismo Comunicacion,
Ensefianzay
Cultura
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5,10%
4,95%
3,99%
3,75% -
3,38%
2,445 2,445
139%
512008 |51 2009 |51 2010 |51 2011 |82 20!.2] $1 2008 |$1 ZO'DQI 81 20“.0| 512011 | $1 2ﬂ12| 512008 |51 2009 (51 2010|521 2011 |51 2022 $12008|51 2009 |51 2010 |51 2011 |51 2012
Distribucion y Alimentacion Deportes y Belleza e Higiene
Restauracion Tiempo Libre
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ANTES - S1 2012

IIDDIISHDS 4 eeDDDD D

512012 AMNUNCIANTE
1 EL CORTE INGLES
2 PROCTER & GAMBLE
3 REMNAULT (RENAULT + DACIA)
a VAESA (VOLKSWAGEN + AUDI + SEAT + SKODA)
5 PSA (PEUGEDT + CITROEN)
6 GENERAL MOTORS (GM + OPEL + CHEVROLET)
7 VODAFONE
8 MOVISTAR
9 ORANGE
10 BBVA
11 UNILEVER
12 NISSAN (MISSAN + INFINITTY)
13 DANONE
14 TOYOTA
15 MAHOU SAN MIGUEL
16 GROUPON
17 IMINENT
18 BET 365
19 LETSBONUS
20 GOOGLE

512011
3
5
4

11

12

SECTOR
DISTRIBUCION ¥ RESTAURACION
BELLEZA E HIGIENE

AUTOMOCION

AUTOMOCION

AUTOMOCION

AUTOMOCION
TELECOMUNICACIONES E INTERNET
TELECOMUHICACIOHES E INTERNET
TELECOMUHNICACIOHES E INTERNET
FINANZAS

BELLEZA E HIGIENE

AUTOMOCION

ALIMENTACION

AUTOMOCION

BEBIDAS

VARIOS (Couponing)

VARIOS (Emoticonos)

JUEGOS ¥ APUESTAS

VARIOS (Couponing)

TELECOMUNICACIONES E INTERNET
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RINCIPALES ANUNCIANTES POR SECTORES - S1 2012
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RENAULT (RENAULT / DACIA)

VAESA (VOLKSWAGEN / AUDI / SEAT /SKODA)
PSA (PEUGEOT / CITROEN)

GENERAL MOTORS (GM / OPEL / CHEVROLET)
NISSAN

TOYOTA

. N N BMW (BMW / MINI)

& FIAT

& & MERCEDES

& & HYUNDAI

¢ Automocion
BBVA VIAJES EL CORTE INGLES
ING VUELING
LINEA DIRECTA ASEGURADORA IBERIA
GENESIS EASYJET

BANCO SANTANDER
CLICK SEGUROS
NUEZ SEGUROS
BANESTO

BANCO SABADELL
MUTUA MADRILENA

TURESPANA
MUCHOVIAJE
EASYVIAJAR

EMIRATES

EDREAMS ES
VIAJESTUBILLETE.COM

Finanzas Transporte, Viajes y

Turismo

©
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VODAFONE
MOVISTAR

ORANGE

GOOGLE

SAMSUNG
MICROSOFT
JAZZTEL

ONO

HEWLETT PACKARD
VISTAPRINT

Telecomunicaciones

WARNER PROCTER & GAMBLE
UNIVERSAL PICTURES UNILEVER
FOX L'OREAL
— SIP (SOCIEDAD INTERAMERICANA DE PRENSA) PUIG
GRUPO PLANETA COLGATE
HISPANO FOXFILM JOHNSON & JOHNSON
UNITED INTERNATIONAL PICTURES CHANEL
DISNEY SHISEIDO

RECKITT BENCKISER
ESTEE LAUDER

GISTEP (Ensefianza a distancia)
EDITORIAL VISEGAL (Centros de Educacién)

Medios Comunicacion, Belleza e Higiene

Ensefianza y Cultura
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DANONE

TELEPIZZA

MCDONALD'S

NESTLE

PULEVA

NUTREXPA

DOMINO'S PIZZA

CENTRAL LECHERA ASTURIANA
GREFUSA

KELLOGG'S

ALIMENTACION

EL CORTE INGLES

OFERTIX (Venta por Internet)
DAPARGEL (Cadena Perfumeria IF)
FOSTER'S HOLLYWOOD

VALUE RETAIL (Venta por Internet)
CARREFOUR

HIPERCOR

DIA

BURGER KING

VENCA

DISTRIBUCION Y

RESTAURACION
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PUBLICIDAD DISPLAY
INGRESOS POR MODELO DE PRICING - S1 2012
u
Evolucién Inversién Modelo Pricing Cuota Inversion Modelo Pricing

60,56 60,8 S12011vs. S1 2012 S12012

30 -+

20

10 A

CPM RESULTADOS  TIEMPO / FUO CPC OTROS
(CPA,CPL)
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PUBLICIDAD DISPLAY

[ [ ™ |

INGRESOS POR TIPO DE FORMATO - S1 2012

u

60,00% -
Evolucion Inversion Tipo de Formato Cuota Inversion Tipo de Formato
5000% 1 S12011vs. S12012 S1 2012
40,00%
Advergaming
Acuerdos de cobrgnding _
3000% | 512011 0% O:cm?,!lncluve
W512002  Publicidaden emd Llasmcfdos}
1% 21% Formatos
22,41%
20, 70% Email publicitario integrados
20,00% - 6 48%
Patrocinios o
secciones fijas
7%
10,00% - £,00% B — .
. Spot en video
‘ 0,40% 9%
1’0‘1%0,40% 0,08% 0.26% 0,20%
0,00% T T T —
Formatos Spotenvideo Formatos  Patrocinioso Emiail Publicidaden Acuerdos de Advergaming Otros (Incluye
integrados flotantesy secciones fijas publicitario email cobranding Clasificados)
desplegables
| ¥ S1 2012 51 2011
Formatos integrados Banner, botones, zellos, rascacielos, etc 47,50% 56,29%
Spot en video Pre / Post roll video 9,00% 3,76%
Formatos flotantes y desplegables Pop-Up, Pop-Under, Interstitial, etc 7.80% 7,56%
Patrocinios o secciones fijas Patrocinios o secciones fijas 6,50% 5,42%
i Emails publicitarios 5,70% 3,19%
Email
Publicidad grafica en emails 0,40% 1,04%
Acuerdos de cobranding Acuerdos de cobranding 0,40% 0,06%
Advergaming Advergaming 0,20% 0,26%
@ Otros Otros (incluye Clasificados) 20,70% 22,41%
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D DISPLAY
INGRESOS POR FORMATO DE VIDEO - S1 2012

r Al AT TATT

La inversion en Video pasa del 3,8% en S1 2011

al 9% en S1 2012, lo que supone un aumento del

10,00% -

0,00% -

8,00% -

7,00% -

6,00%

5,00% -

4,00% -

3,00% -

2,00% -

1,00% -

0,00% -
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OBILE - S

1A 1A}

Estimacion elaborada por IAB Spain con datos declarados por 22 compafiias.

La cifra incluye la estimacion del mercado de Publicidad Display y Search.
No incluye inversion en desarrollo de aplicaciones, mensajeria y tecnologia.

m t +61% 8%

de la publicidad en medios digitales
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ESTIMACION DE INVERSION EN MOBILE - 51 2012

1A TA)

Ingresos en Search vs Display

12,3 millones de €

o 20% 80%
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PUNTOS CLAVE

v Inversion publicitaria en medios digitales: 434.43 M €, -1.1% que S1 2011.

v Internet 422.11 M € (97.08%) y Mobile 12,3 M € (2.92%). Internet cae 2.3% y Moviles sube 68% respecto a S1 2011.

v Inversion en digital (18.3%) supera a la impresa (15.6%), solo por detras de TV (43%). Inversion medios tradicionales cae 16,1%
v’ La inversion mobile ha superado a la inversion publicitaria en cine (12,3 millones de euros vs 7)

v Inversion internet: Search +9% y Display -13%. Search 56% de la inversion, y Display 44%, frente al 50-50 de S1 2011.

v Inversion display por sectores. Top3: Automocion (16.3%), Finanzas (9.9%) y Transportes, Viajes y Turismo (9.6%).

v' Sube Automocion, Distribucion y Restauracion, y Alimentacion. Cae Telecomunicaciones y Belleza e Higiene.

v/ Top 5 anunciantes : El Corte Inglés, Procter & Gamble, Renault, Vaesa y PSA.

v Por pricing: CPM estable con 61%, sube Resultados (14%) y descenso en Tiempo y CPC (12% y 6.8% de inversion).

v Por formatos: Formatos integrados (48%), aumento de Spot en video (del 3.8 al 9%, subida del 136%) y de Email publicitario ﬂ
(del 3.3% al 5.7%). Ligero aumento de Patrocinios (6.5%).

v Mobile pasa del 1,8% al 2,9% de la inversion en medios digitales.
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Interactive Advertising Bureau www.grupoconsultores.com
www.iabspain.net

Madrid: Conde Pefalver 52, 4°C, 28006 Los soportes y redes interesados en participar
Barcelona: Tuste 19, 1°2, 08006 en el presente estudio pueden dirigirse a
comunicacion@iabspain.net
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